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El material docente de Juana María Padilla Piernas ofrece una guía clara para comprender y aplicar indicadores clave en
campañas digitales.  Explica la diferencia entre métricas y KPIs,  mostrando su relevancia en cada etapa del  embudo:
atracción, interacción y conversión. A través del caso práctico de SportPro, se identifican problemas como bajo CTR, escasa
interacción  y  baja  conversión,  proponiendo  soluciones  basadas  en  IA,  automatización,  segmentación  inteligente  y
optimización de landing pages. Además, presenta herramientas como Jasper AI, DALL·E, Mailchimp o Google Ads Smart
Bidding, resaltando la importancia de medir, analizar y optimizar.
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