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A NIVEL CREATIVO A NIVEL DE MERCADO A NIVEL DE CONSUMO

• CARÁCTER MULTIDIMENSIONAL:

TECNOLÓGICO EMPRESARIAL ORGANIZATIVO PROFESIONAL
DE 

CONTENIDOS

• FLUJO INFORMATIVO:

VERSIONES PANTALLAS PLATAFORMAS
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TIEMPO DE 
LECTURA 
DIARIO:

TABLETAS 
ANDROID

IPAD

2016:2 Horas 32 
Minutos

2017: 3 Horas
23 MinutosSMARTPHONES 

ANDROID

NUEVOS 
DISPOSITIVOS

(IWATCH)

S.O. RESIDUALES 
O EN

CRECIMIENTO

2017: España 
líder en el 

mercado de 
smartphones

85% Acceden a 
internet por 
línea móvil

87 % Líneas
móviles



AUDIENCIA 
COMBINADA

UCM FACULTAD CIENCIAS DE LA INFORMACIÓN MULTIMEDIA 7

VIEJOS MEDIOS - CULTURA OFFLINE

NUEVOS MEDIOS –CULTURA ONLINE

COORDENADAS DE 
LA CULTURA DE LA 
CONVERGENCIA

TIPOS DE
CONTENIDOINNOVADORA

ESCALABLE

CAMBIANTE VERSIÓN 
NATIVA PARA 
DISPOSITIVOS

VERSIÓN WEB 
POR APP U 

ORDENADOR
COMPLEJA

VERSIÓN
PDF

TECNOLOGÍA:

NUEVAS ESTRUCTURAS EMPRESARIALES

PERIODÍSTICAS

PROFESIONALES



4. METODOLOGÍA
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OBJETO DE ESTUDIO:

CONVERGENCIA EN LOS NUEVOS MEDIOS

CANALES MÓVILES EN MEDIOS DE
COMUNICACIÓN

.

VISIÓN 
GENERAL 

APROXIMATIVA

REVISIÓN
DOCUMENTAL

EXPERIENCIA 
PROPIA

INVESTIGACIONES 
PARALELAS

ANÁLISIS CONTRASTE



5. OBJETIVOS:
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Análisis de la situación actual de convergencia de los 
canales móviles con los distintos canales; objetivos:

O1:

Los canales móviles de los medios apuestan por la fidelización 
de lectores. La convergencia permite que esos datos aumenten 

el valor del medio digital

O2:

Los canales móviles obtienen beneficios gracias a los 
contenidos e incrementan las audiencias de los medios

O3:

Los canales móviles de los medios incorporan contenidos 
exclusivos que otorgan valor añadido a su consumo, 

independiente de la convergencia de contenidos



CONVERGENCIA MULTICANAL
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Software

MOVILIDAD

Medios impresos

Medios digitales
Multimedialidad

MOVILIDAD

Vinculan

Usabilidad

Superponen

Combinan

Hipertextualidad

EXPERIENCIA
COMUNICATIVA Interactividad



6.1 LA INTERACCIÓN
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• Community 

Manager

• Redactor

• Editor

• Otros perfiles 

profesionales

• Mensaje

• Conocimiento
• Interacción
• Convergencia

Apps + Redes Sociales: 

Aplicación multimedia 

Hipertexto

Enlaces a otros contenidos 

Comunicación múltiple 

Actualización

Canales: 

Movilidad 

Medios digitales 

Blogs

Medios impresos

Redes sociales 

You Tube

Apps interactivas y 

acciones promocionales 

en redes sociales:
“The New York Times”

“The Washington Post”

“El País” 

“El Mundo”
…

Mark Zuckeberg a 

los medios:

“Los medios no

pueden crear redes 

sociales como 

Facebook, pero sí 

organizar el 

conocimiento”

El trasvase multisoporte que configura la acción mediática en los 

medios de comunicación es conocido como CONVERGENCIA



6.2 MODELOS DE NEGOCIO EN LOS CANALES MÓVILES
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Orbyt y 
Kiosco y 

Más:

“Aplicaciones 
escaparate” 
con venta y 

suscripción de 
PDF,s

¿Ingresos más allá de la publicidad?

Exclusividad 

Valor de marca

Una combinación de ambas.

La aplicación 
es una puerta 
al ejemplar 
impreso en 

otro formato.

“The New York Times”, “El País” y otros muchos no pudieron cobrar por
contenidos dinámicos

El Desafío:

La venta de contenidos en aplicaciones dinámicas y/o de contenido exclusivo.

La venta de contenidos en medios digitales.

APPS The Wall Street Journal, FinancialTimes,The New York Times…

Ofertas de contenido Metered Model (Freemium / Premium)



C1Las empresas informativas explotan la 
convergencia entre canales.

C2 Los canales móviles actuales generan 
ingresos por contenido de ejemplares físicos 
transformados en formato PDF, pero no por 

contenido dinámico.

C3 Los canales móviles de los medios con 
contenido EXCLUSIVO y/ DINÁMICO tienen 
un modelo de negocio complejo y variadas 

formas de generar ingresos NO RESUELTAS
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Inversión =

Riesgo
I+D+i
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