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4. METODOLOGIA

OBJETO DE ESTUDIO:

CONVERGENCIA EN LOS NUEVOS MEDIOS

Portada :

CANALES MOVILES EN MEDIOS DE peghe
COMUNICACION

) VISION
ANALISIS REVISION EXPERIENCIA GENERAL INVESTIGACIONES

CONTRASTE
PROPIA PARALELAS
DOCUMENTAL APROXIMATIVA

13 p
I V’A'AVA UCM FACULTAD CIENCIAS DE LA INFORMACION MULTIMEDIA



Pyliy

5. OBJETIVOS:

Analisis de la situacion actual de convergenciade los
canales moviles con los distintos canales; objetivos:

O1:

Los canales mdviles de los medios apuestan por la fidelizacion
de lectores. La convergencia permite que esos datos aumenten
el valor del medio digital

02:

Los canales mdviles obtienen beneficios gracias a los
contenidos e incrementan las audiencias de los medios

03:

Los canales moviles de los medios incorporan contenidos
exclusivos que otorgan valor anadido a su consumo,
independiente de la convergencia de contenidos
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6.1 LA INTERACCION

» Community .

Manager Hipertexto * Mensaje

* Redactor Enlaces a otros contenidos * Conocimiento
' : * Interaccion

« Editor
- Otros perfiles » Convergencia

profesionales

Comunicacion multiple

Actualizacion

Al W

Apps interactivas y Mark Zuckeberg a Canales:

acciones promocionales | [ |os medios: Movilidad

en redes somale_s: “| os medios no Medios digitales

“The New York Times”

) . , pueden crear redes Blogs

The Washington Post . .

“El Pais’ sociales como Medios impresos

“El Mundo” Facebook, pero si Redes sociales
organizar el You Tube

conocimiento”

El trasvase multisoporte que configura la accion mediaticaen los
medios de comunicacion es conocido como CONVERGENCIA
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6.2 MODELOS DE NEGOCIO EN LOS CANALES MOVILES

“Aplicaciones f La aplicacion

' escaparate” es una puerta
Kiosco y con venta y al ejemplar
Mas: suscripcion de impreso en

: PDF,s otro formato.

“The New York Times”, “El Pais” y otros muchos no pudieron cobrar por
contenidos dinamicos

El Desafio:

La venta de contenidos en aplicaciones dinamicas y/o de contenido exclusivo.

La venta de contenidos en medios digitales.
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ClLas empresas informativas explotan la

convergendia entre canales.

C2 Los canales moviles actuales generan
ingresos por contenido de ejemplares fisicos
transformados en formato PDF, pero no por

contenido dinamico.

C3 Los canales mdviles de los medios con
contenido EXCLUSIVO y/ DINAMICO tienen
un modelo de negoco complejo y variadas
formas de generar ingresos NO RESUELTAS
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