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ORIGEN DE LOS BLOGS

= Los blogs evolucionaron a partir de diarios y revistas en
linea a mediados de la decada de 1990. En ese momento, los
usuarios de Internet ya tenian paginas web personales donde
publicaban actualizaciones requlares sobre sus vidas
personales, pensamientos y comentarios sociales.

= El término web log se utilizoé por primera vez a finales de los
anos 90, que mfis tarde se convirtio enweblog, luego enwe
blog, y finalmente enblog.
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ORIGEN DE LOS BLOGS

= Debido al creciente numero de estas pfiginas web, empezaron a aparecer
varias herramientas que facilitaron a los usuarios la creacion de revistas y
blogs en linea. Estas herramientas ayudaron a popularizar los blogs e hicieron
que la tecnologia fuera accesible a usuarios no técnicos.

= En 1999, se lanzoé el popular sitio web de blogs Blogger.com, que mas tarde
fue adquirido por Google en febrero de 2003.

= Ese mismo aino, WordPress lanzo su primera version como plataforma de
blogs en mayo de 2003.

= Hoy en dia, WordPress es la plataforma de blogs mfis popular del mundo, con
mfis del 30% de todos los sitios web en Internet.
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ORIGEN DE LOS BLOGS

= El término weblog, tal como lo conocemos, fue acunado en diciembre de 1997 por Jorn Barger.
Dado que la primera acepcion (weblog) recuerda al nombre i)or defecto que se asigna al fichero
donde se registran las visitas en un servidor web, se prefirio la version mfis corta (blog).

= Con el tiempo, en 1999, Peter Merholz propuso la frase “we blog” (Cuaderno de Bitacora),
inaugurando la utilizacién del verbo “bloguear” y de ahi el apelativo para quien realiza esta
actividad, blogger.

= Branum (2001) propone el término bloggist (bloguista o blogista) para evitar la utilizacion del
contradictorio blogger (bloguero o blogero, que coincide con el nombre de un conocido servicio
de publicacion).

= En espaiiol, se intent6 expandir el termino bitficora (de cuaderno de bitacora, como anotacion de
temas importantes), pero no tuvo mayor aceptacion.

= Finalmente BLOG fue la palabra que se mantuvo en el tiempo.
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LOS BLOGS: MOMENTOS CLAVE

Jorn Barger: Padre del weblog (1997)

= |mpulso de los blogs en 3 momentos:
= 11S

= 22 Guerra del Golfo

= Elecciones EEUU 04

En Espana, tres momentos:

= “Prestige” y Guerra Irak

= 11-M

= Zapatero, leyes controvertidas
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¢QUE ES UN BLOG?

= Un blog es un tipo de sitio web donde el contenido se presenta en
orden cronoldgico inverso (el contenido mas reciente aparece
primero). El contenido de los blogs se conoce como entradas o
«entradas de blog».

= Los blogs suelen estar dirigidos por un individuo o un pequeno grupo
de personas para presentar informacion en un estilo de
conversacion.

= Sin embargo, ahora hay toneladas de blogs corporativos que
producen una gran cantidad de informacidn y contenido de estilo de
liderazgo de pensamiento.
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¢QUE ES UN BLOG?

= Hoy en dia es muy importante saber que es un blog y para que sirve, ya que
los tiempos han cambiado y la presencia online es esencial en toda

estrategia personal y corporativa.

= Muchas empresas ya no acuden a un Curriculum a buscar informacion
sobre una candidato o nuevo miembro de su empresa, sino que van a los
buscadores a ver qué es lo que encuentran de él.

= Si encuentran nuestro blog acerca de la tematica en la que vamos a
desempenar el puesto, vamos a tener mucho mfis fficil ser el elegido de los

candidatos.

= Ademas, qué mejor que un blog para construir una marca personal, ya sea
para buscar trabajo, darnos a conocer en nuestro sector como
profesionales o por mero hobby.
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¢QUE ES UN BLOG? (TAMBIEN)

= Un blog es un tipo de sitio web muy popular donde, a modo de revista, su
autor (muchas veces un particular) publica periddicamente contenidos
(llamados “posts”, “entradas” o “articulos”) a los que los lectores pueden
anadir comentarios.

= Los blogs publican contenido de una manera periodica, similar a una revista
tradicional que publica nuevos numeros cada X tiempo. Los blogs que se
precien intentan ser rigurosos con ello publicando con una periodicidad fija
de, tipicamente, una o varias veces por semana.

= Las plataformas para blogs incluyen una funcionalidad de feed que permite
que con lectores de feeds como, por ejemplo, Feedly, que los lectores, de
un solo vistazo, puedan estar fficilmente al tanto de las novedades en todos
los blogs que le gustan, atraen, interesan o siguen.
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¢QUE ES UN BLOG? (MAS CLARO TODAVIA)

= Un blog es un sitio web con formato de bitficora o diario personal. Los contenidos
suelen actualizarse de manera frecuente y exhibirse en orden cronolégico (de mas a
menos reciente). Los lectores, por su parte, suelen tener la posibilidad de realizar
comentarios sobre lo publicado.

= Los blogs, por lo general, fomentan las interacciones. Ademas de permitir que los
lectores se expresen sobre los contenidos, es habitual que incluyan enlaces (links) a
otros blogs o a diversos medios de comunicacion online. Los autores del blog, asi
mismo, pueden responder los comentarios de sus lectores.

= Puede decirse que un blog es una evolucion de un diario personal en papel (Sin la
privacidad del mismo, por supuesto,pues lo fundamental es comunicar y que los
lectores participen).

= Las personas, en lugar de escribir sus impresiones en una hoja, las publican en el sitio
web y las comparten con todos los usuarios de Internet. Como tecnologia, el blog deriva
de los foros que permitian entablar “conversaciones”, generando “hilos” de mensajes
sobre un mismo tema, en los inicios de Internet.
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UTILIDAD CONCEPTUAL DEL BLOG

= Un blog puede servir para compartir opiniones o difundir novedades. En ocasiones se tratan de sitios
independientes, mientras que también hay blogs que funcionan como secciones o anexos del sitio web
principal.

= En la actualidad ademfis existen los blogs que se asemejan a portales informativos, con noticias y
articulos periodisticos.

= Cada vez son mfis las empresas que se animan a tener un blog y a incluirlo en su pfigina web. Eso es debido a
que la citada herramienta se considera que trae consigo una amplia lista de ventajas entre las que podemos
hacer hincapié en las siguientes:

Contribuye a mejorar las ventas. Y es que a través del mismo la compania da a conocer mejor sus productos y servicios asi
como los beneficios que esos generan.

De la misma manera hay que indicar que disponer de un blog hace que la empresa en cuestiéon consiga posicionarse mejor
en la Red.

También es una herramienta estupenda para que la compaiiia pueda dar a conocer sus logros. Es decir, para que pueda
exponer desde los reconocimientos que consigue hasta las caracteristicas que posee y que le otorgan una notable
superioridad con respecto a sus rivales.

El blog es un recurso que permite que la empresa en cuestion se esté “publicitando” y promocionando en la Red las 24
horas de los 365 dias.
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CARACTERISTICAS DE UN BLOG

1. Es un espacio de comunicacion personal, empresarial, profesional o de

marca.

2. Sus contenidos abarcan cualquier tipologia o temfitica.

3. Los contenidos se estructuran de forma cronoldgica inversa.

4. Enlaces a sitios web relacionados con la bitficora (Temfitica o “brdjula” editorial del
Blog).

5. Son muy interactivos.

6. Pueden hiperenlazar a cualquier parte (Si no son componentes de una empresa)

7. _Son multimedia: audio, video, texto, hiperenlaces; y participativos (Concepto 2.0)
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INTERACTIVIDAD DE LOS BLOGS

= [Interaccion con los lectores y comunidad.

= Los blogs no fueron de las primeras webs, sino las primeras que, a través de
los comentarios, introdujeron la posibilidad de interactuar de manera directa con el autor y
otros lectores.

= Eso produjo una sensacion de cercania entre ellos y con ello una experiencia antes
desconocida para los lectores que ha sido muy exitosa y ha inspirado la web 2.0. Fue la
base para desarrollar ideas basadas en ese concepto como, por ejemplo, las redes
sociales.

= Por otra parte, forjo el concepto de comunidad web, un grupo de personas que siguen el
blog en cuestion formando la comunidad de seguidores con una identidad de grupo que se
articula en torno a los intereses comunes reflejados en la tematica del blog, etc.

= Hoy en dia este tipo de comunidades se forman del mismo modo en torno a canales de
YouTube o los “influencers” en redes sociales.
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INTERACTIVIDAD DE LOS BLOGS

= Marcado toque informal y personal

= Dentro de ese espiritu de buscar la cercania con los seguidores tambien resulta Ié?ica un trato
mfis informal con los lectores. Eso se refleja, por ejemplo, en que la norma es hablarles de “td”
a tus lectores.

= En buen blog, en definitiva, deberia buscar siempre un ambiente parecido al que hay entre un
grupo de amigos. Tanto es asi que, incluso muchos de los blogs corporativos bien hechos
también mantienen ese estilo de comunicacion en sus blogs.

= Los posts (entradas) y paginas de los blogs son un conjunto.

= Junto con los blogs se introdujo también el concepto de “post” que luego se ha llevado
también a otros fimbitos como, por ejemplo, las redes sociales.

= Un post, entrada o articulo es el contenido por excelencia en un blog, son las paginas de
nuevo contenido que un blog va publicando periodicamente cada X tiempo. Todos los blogs
cuenta con una pfigina con un listado de sus posts.
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ESTRUCTURADE LOS BLOGS

Organizacion del contenido por categorias (post) y etiquetas:

= Un ultimo punto muy caracteristico de los blogs es la organizacion de sus contenidos
por categorias y etiquetas.

= Es normal que un blog, al cabo de unos anos, acumule cientos de posts. Semejante
cantidad de contenidos necesita algo de organizacion que es para lo que se han
inventado las categorias y las etiquetas en los blogs.

= Las categorias con una division de grano grueso de los contenidos que debe ser
coherente con la temfitica. Lo su?/o es que sean pocas categorias, como norma
general, no mas de diez, menos al ser posible.

= Las etiquetas son una division mucho mfis de grano fino que las categorias. Ademas,
a diferencia de las categorias donde, normalmente, un contenido pertenece a una
unica categoria, es bastante normal que un contenido tenga asociadas varias
etiquetas.
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ESTRUCTURA DE LOS BLOGS

Asociado con cada post encontraremos varios elementos.
En un blog, siempre podemos encontrar:

= Una marca de tiempo (indicando el momento en que se publicé la
entrada).

= Un permalink (enlace permanente).
= Un enlace a los comentarios (asociado a un contador).

= Un enlace con la direccion necesaria para realizar una traza o
referencia inversa (trackback), también asociado a un contador.

= Un botdn para remitir la referencia al post por correo electronico.
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TIPOLOGIAS DE BLOGS

= Blog personal: muy nuestro y muy cercano. Todo lo relacionado con
nosotros y nuestro trabajo, intereses, aficiones etc...

= Blog profesional y de marca personal: aliado de un buen profesional
qgue incrementa el valor de su trabajo.

= Blogs de empresa: creado para informar rapido y de forma dinamica
de los productos que ofrece, sin tocar el portal corporativo, mas
estatico.

= Blogs aliados de los medios de comunicacion y webs de nicho:
blogs con valor diferenciador, que tocan temas muy heterogéneos.
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DIFERENCIAS ENTREBLOG Y WEB

Los blogs son un tipo de sitio web. Una diferencia real entre un blog y otros
tipos de sitios web es que los blogs se actualizan regularmente con nuevo
contenl)do que se muestra en orden cronoldgico inverso (primero los mas
nuevos

= Los medios digitales profesionales siguen una estructura modular, se
dividen en secciones de contenido y NO mantienen una estructura vertical
(de mas actual a menos actual).

= Los blogs pueden ser parte de un sitio web mfis grande. A menudo las
empresas informativas tienen una seccién de blog en la que regularmente
crean contenido para informar y seducir a sus lectores de otro modo.

= Otra diferencia es que son mfis cercanos y personales. Grandes .
columnistas de opinion de diarios digitales consolidados tienen su propio
blog agregado al medio de comunicacion.
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DIFERENCIAS ENTRE BLOG Y MEDIO DIGITAL (!

= Estilo directo y personal.

= Mayor informalidad por sus autores.

= Caracteristicas de estilo: Rebecca Blood, The Handbook.
= Titulo: conciso.

= Pfirrafos: frases cortas.

= Enlaces: profusos.

= Enumeraciones: Vinetas.

= Navegacion: Enlazar noticias anteriores.
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HERRAMIENTAS PARA CREAR BLOGS

Blogger:

= Un servicio completo y gratuito proporcmnado por Google. Algunos lo
llaman "el abuelo de los bloggers”.

= Blogger te permite alojar tu blog con su propio servidor o en tu pagina
web. Su pagina de Ayuda ofrece informacion util sobre como elegir la
mejor opcidn y empezar.

= Es el mas facil para principiantes y Gratis.

= Blogger.com
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HERRAMIENTAS PARA CREAR BLOGS

WordPress:

= WordPress la plataforma mas utilizada y conocida para crear blogs y cuenta con
una version en la que no tienes que pagar nada por el hosting (WordPress.com).

= WordPress se considera el mejor gestor de contenidos para el posicionamiento en
buscadores. Destaca por su facilidad de gestion y esta pensado también para
dispositivos moviles.

= La version gratuita alberga 3GB de espacio de almacenamiento. Del mismo modo,
ofrece una amplia variedad de temas y plugins, aunque hay un catalogo de pago
también (Premium).

= Por otro lado, la plataforma te permite crear tu propio blog e incluso
personalizarlo mucho mfis si lo instalas en tu servidor y utilizas un dominio propio
(la versiéon de pago WordPress.org).
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HERRAMIENTAS PARA CREAR BLOGS

Wix;

= Es otra solucidén para crear un blog gratis de una forma totalmente
intuitiva y personalizada que se basa en el sistema “en la nube”.
Nada mas entrar puedes elegir qué tipo de web o blog quieres
crear que se adapte a tu medida.

= Wix apuesta por un hosting seguro, sencillas herramientas para
gestionar el SEO, mfis de 500 plantillas y un amplio banco de
imfigenes profesionales de alta resolucion.

= Permite integrar el codigo HTML para agregar encuestas,
formularios u otras opciones.
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HERRAMIENTAS PARA CREAR BLOGS

Medium:

= Plataforma para crear blogs iniciada por el cofundador de Twitter,
Evan Williams, en la que puedes hacer tu propio blog teniendo en
cuenta que lo unico importante en este caso es el contenido y que
las opciones de personalizacién en esta plataforma son limitadas.

= Medium es un plataforma muy social. Fue fundada en 2012 y ha
evolucionado hasta convertirse en una especie de comunidad
donde publican escritores, bloggers, periodistas y expertos.

= Por ello, es una buena opcion si quieres llegar a un mayor numero
de personas con intereses similares a los tuyos.
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HERRAMIENTAS PARA CREAR BLOGS

Tumblr:

= Tumblr es una plataforma de microblogging en que puedes
escribir, poner enlaces, videos, citas, imfigenes y mucho mfis.

= Es sencillo e intuitivo, aunque por supuesto no es tan completo
como algunas de las opciones anteriores.

= Es algo similar a Twitter pero con mayores posibilidades para
hacer un blog.

= Aligual que en el caso de Medium, en esta plataforma resulta
mucho mas facil encontrar o conectar con contenidos o perfiles
gue vayan en armonia con nuestros intereses. Es propiedad de
YAHOO!
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MAS HERRAMIENTAS PARA CREAR BLOGS

= Svbtle: Un blog con bonito disefio ho incorpora comentarios-. Algo diferente.

= Quora: Ver Quora. La popular plataforma de preguntas y respuestas anadié la funcionalidad
de blogs en enero de 2012. Una comunidad relevante, carente de personalizacion.
Interesante para personas influyentes.

= Postach.io: Ver Postach.io. Ideal para tabletas y aquellos que trabajan con la App Evernote.
A partir de este contenido escrito Postach.io te proporciona una plataforma blogs con
servicios afiadidos de gran valor paera un blog (configurar palabras clave, comentarios
conmotor Disqus, soporta Google Analytics, permite dominios personalizados, el
interacciodn social y -curiosamente -Markdown.

= SETT: Ver Sett. Se define como el blog que construye su propia audiencia. Mas lectores
que se sucriben e interactuan.
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MAS HERRAMIENTAS PARA CREAR BLOGS

= Ghost: Ver Tryghost.org Un nuevo estilo de blogs fresco con un nuevo enfoque que puede
ser atractivo para blogs corporativos o de empresas. No es gratis.

= Squarespace: Ver Squarespace.com Popular entre los usuarios de negocios. Aparte de los
blogs la plataforma también genera servicios de comercio electrénico. Es caro.

= Typepad: Ver Typepad.com Otro de los blogs clasicos mas veteranos. Servicio que es mas
facil de usar e instalar que WordPress, pero menos personalizable y poderoso. No es
gratuito.

= Blog en redes sociales (Facebook, Linkedin) También es posible crear o publicar un blog en
redes sociales con el sistema blogger como plataforma o en Facebook con Facebook
Notes. Se prima la difusidn en las respectivas redes sociales. También Linkedin tiene blogs.
Los Linkeding Influencers.
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ACTUALIDAD DE LOS BLOGS

: :VlaiI de 5,760,000 publicaciones de blog se publican en Intemet todos
os dias.

= Hay mas de 600 millones de blogs en el mundo en 2020.

= 6.7 millones de personas publican requlammente publicaciones de blog.

= 81% de los consumidores en linea confian en la informacion que se
encuentra en los blogs.

= De hecho, 61% de los consumidores en linea de EE. UU. Han realizado
una compra segun las recomendaciones de un blog.
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ACTUALIDAD DE LOS BLOGS

= Hoy en dia, hay casi 32 millones de blogs en los Estados Unidos. solo, y el
numero sigue aumentando cada ano.

= A medida que los sitios web se han ido conectando mas a las redes sociales, ha
habido un verdadero impulso para contenido de calidad.

= El blog es una de las mejores formas de publicar ideas de forma estructurada y
util.

= Los blogs personales permiten a los individuos conectarse con otros que
comparten intereses comunes o, en algunos casos, incluso lanzar sus propios
negocios.

= El microblogging en las redes sociales también se ha convertido en los ultimos
anos en una forma popular y ampliamente utilizada para compartir contenido.
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THE HUFFINGTON POST: HISTORIA DE UNA EDITORA DE EXITO

= El Huffington Post no se fundé para ser un negocio que generara enormes beneficios. Antes
de convertirse en el PRIMER BLOG-MEDIO DE COMUNICACION mas popular del mundo, su
objetivo era principalmente politico. Tras la derrota de John Kerry en las elecciones
presidenciales de 2004, Huffington y sus cofundadores, entre los que se encontraban el
inversor Ken Lerer y el experto en medios digitales Jonah Peretti, se conjuraron para crear
una version liberal del monstruo conservador de Internet, el Drudge Report.

= Por aquel entonces, Arianna Huffington no necesitaba el dinero. Habia crecido en Atenas,
hija de un periodista, y se trasladé a Inglaterra con su madre a los 16 anos. Aunque al
principio hablaba muy poco inglés, aprendid rapidamente y cumplido su ambicion de entrar en
la Universidad de Cambridge. Fue directora de la Cambridge Union, la famosa sociedad de
debate, y se gradué con un mfister en economia.

= Desde alli, en 1980, Huffington se trasladé a Nueva York, donde «se congracié con la
sociedad», dice un antiguo colega, y luego conocié y se casé con Michael Huffington, un
millonario del petroleo. Posteriormente se trasladaron a Santa Barbara, donde él se presento
al Congreso por el Partido Republicano y gano.

m UCM FACULTAD CIENCIAS DE LA INFORMACION MULTIMEDIA 30



THE HUFFINGTON POST: HISTORIA DE UNA EDITORA DE EXITO

= Huffington pronto cambid su alineacion politica, abandonando el G.O.P., y, en 2003, se present6
brevemente como independiente en unas elecciones especiales para gobernador en California.
Arnold Schwarzenegger pronto domind la carrera — «el hibrido contra el Hummer», lo llamé
Huffington-y ella se retir6 antes del dia de las elecciones.

= En 2005, lanz6 el Huffington Post. Cuando se convirtié en un gran éxito, Huffington, que tenia
poca experiencia en tecnologia o periodismo, vio cOmo su propia marca crecia a la par. Pero la
vida en Internet puede ser cruel. Y en pocos anos, el sitio estaba experimentando una versién de
la Era Digital de una crisis de la mediana edad.

= Alcanzaba los 26 millones de visitantes unicos al mes, una cifra asombrosa, pero en el negocio
de Internet, los sitios crecen o se reducen.

= Y para crecer, el Huffington Post necesitaba mfis dinero. La soluciéon obvia era encontrar un
comprador con los bolsillos llenos, y en 2011 lo encontré: Tim Armstrong, uno de los
fundadores del renombrado negocio publicitario de Google, que para entonces se habia
convertido en director general de AOL.
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EJEMPLOS DE BLOGS Y MEDIOS DIGITALES DE EXITO

= La variedad de los articulos del Huffington Post son textos con
GANCHO, sociales y llamativos: exclusivas de cualquier ambito,
gracias a los miles de Bloggers con los que tiene acuerdos
firmados.

= Otro truco que también practica el HuffPost es invitar a los
bloggers mfis populares (influencers), que atin no forman parte
de su corporacion, para que publiquen como invitados en su
blog, obteniendo una gran cantidad de comentarios vy
aumentando la interaccion de manera significativa.

b7

Actualmente desvinculada del medio,

. . . , Arianne Huffington fue la creadora y
En la actualidad Huffington Post es el BLOG numero 1 del fundadora del Huffington Post.

mundo. Sus cifras suman mfis de 130 millones de visitantes Pese la dudosa calidad de sus

mensuales, de varios paises y aliados de muchas grandes contenidos, considerados “Periodismo
cabeceras digitales (Medios de Comunicacién propiamente | de Masas’, The Huffington Post gano
dicho y Grupos Medidticos), de renombre y consolidados, entre | 34 Primer Pulitzer en 2012 en la

, . , persona de David Wood, categoria de
ellos: El Pais, Le Monde, periodicos alemanes, ingleses, etc... reportaje nacional .
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EJEMPLOS DE BLOGS Y MEDIOS DIGITALES DE EXITO

= Como medio de comunicacion, el Huffington Post
publica sus propios temas, pero también aquellos
articulos que se encuentran en otros lugares web,
mediante lo que se conoce como agregacion o
sindicacion (asociacion entre paginas y empresas)
o bien, directamente, pagando por esos articulos
para publicarlos en su dominio.

HUFFINGTON

= Es decir, el Huffington Post no sélo cuenta con el I)O ST
capital humano de sus redactores profesionales,
sino que se sirve también de personas que
escriben para otros medios en todo el mundo. El
resultado no es otro que Ila popularidad
instantanea, contenidos hiper virales y unos 130
millones de visitas al mes.
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OTRO EJEMPLO DE BLOG DE EXITO: EL CASO TMZ

LAS CELEBRITIES VENDEN Y MUCHO: EL CASO TMZ

= TMZ recibe una media de 30 millones de visitantes al mes y eso
que se trata de un portal dedicado exclusivamente a los cotilleos de
los famosos. Pero es que el universo celebrity vende, y mucho.

= Por eso, las entradas de blogs (ya sean de bitficoras de moda,
salud, coches, viajes, decoracion, etc.) que incluyen el nombre de
famosos como referencia, suelen tener un mayor tirén, ya que la
presencia en si misma de la estrella incrementa el interés sobre el
articulo.

= Un blog corporativo especializado no estfi pensado para ofrecer los
contenidos de un medio periodistico online, en el que caben
cientos de temas y géneros, pero lo que si esta claro es que cuanto
mayor sea la publicacion de contenido profesional y de interés
para el lector del blog, mfis visitas tendrfi la pfigina y mayor serfi la
popularidad de la marca o empresa.
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EL"TOP 11" DE BLOGS EN ELMUNDO:

1. El Huffington Post
http://www.huffingtonpost.com

6. Business Insider
http://www.businessinsider.com

Top 100 de entretenimiento
Top 100 de politica
Top 100 de vida

2. BuzzFeed - Lo tltimo
http://www.buzzfeed.com
Top 100 de entretenimiento
Top 100 de politica

Top 100 de vida

3. The Daily Beast - Blogsy ...
http://www.thedailybeast.com
Top 100 de politica
Top 100 uspolitica

4.iMashabile!
http://mashable.com

Top 100 de entretenimiento
Tecnologia Top 100

Los 100 mejores gadgets

5.ElVerge

Tecnologia Top 100

Top 100 infotech

Los 100 mejores gadgets

Top 100 negocios
Top 100 de politica
Tecnologia Top 100

7.TMZ.com
http://www.tmz.com

Top 100 de entretenimiento
Top 100 celebridades

8.Gawker
http://www.gawker.com

9.Xataka
http://www.engadget.com
Tecnologia Top 100

Top 100 infotech

10. Ticker politico de CNN
http://politicalticker.blogs.cnn.com

Top 100 de politica
Top 100 del mundo

11.Gizmodo
http://www.gizmodo.com
Tecnologia Top 100

FUENTE:
Top 100 Blogs - 1 a 25 - Technorati (archive.org)

La url superior incluye, diariamente, la
posicion de los 100 primeros blogs del
mundo. Los algoritmos y parametros
dinamicos que utiliza le permiten
cambiar la posicion de los 100
primeros blogs de forma diaria.
Incorpora, como si fuera un mercado
bursatil, la subida o bajada del
“ranking” de los blogs en funcion de la
audiencia y difusion de cada blog,
incluyendo sus tematicas.
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= Aguilar Idanez Maria José. (2019). E-social work en espafa: analisis de los blogs profesionales.
Cuadernos de Trabajo Social, 32(1), 21-47. https://doi.org/10.5209/CUTS.56448

= Agquilar Idafez, Maria José, Moneo, E.B. A., & Caparros Civera, Maria Neus. (2018). E-social work en
espana: analisis de los blogs profesionales. Cuadernos de Trabajo Social; Vol. 32 Num. 1 (2019); 21-47.
Consultado en 2021, desde https://revistas.ucm.es/index.php/CUTS/article/view/56448

= Belando-Montoro Maria R. (2018). émovilizacion selectiva del conocimiento a través de los blogs? el
caso de las experiencias de aprendizaje-servicio en las universidades espafolas. Revista Lusdfona De
Educacao, 39(39).

= Blogs del Washington Post. (s.f.). Consultado en 2021, desde
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&site=edspub-

live&scope=site&type=44&db=edspub&authtype=ip,guest&custid=ns011247&groupid=main&profile=
eds&bquery=AN 1942752.

= Bolander, B. (2013). Lenguaje y poder en los blogs: interaccion, desacuerdos y acuerdos (Ser. Pragmatics
& beyond new series, v. 237). Editorial John Benjamins.

= Davis, R. (2009). Mecanografia politica: el papel de los blogs en la politica americana. Oxford Univ.
Prensa

= Fernandez Pardo Ana. (2015). Marca busca egoblogger : las nuevas estrategias de comunicacion digital
(Ser. Social business). Anaya Multimedia.
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Bibliografia y Referencias (IL):

= Fernandez Pardo, A. (2013). El backstage de los egoblogs : conversaciones en exclusiva con
20 "egobloggers top" del panorama nacional. Protocolo.

= Flores Vivar Jesus Miguel, & Flores Vivar, J.M. (2011). Reinventar el periodismo y los
medios (Ser. Biblioteca de ciencias de la comunicacion, 44). Fragua.

= Givens, S.M.B., & Tassie, K. E. (Eds.). (2015). Mujeres de color y multitarea en redes sociales:

blogs, lineas de tiempo, feeds y comunidad. Libros de Lexington.

= Lopez Marin Alberto, Fernandez del Moral, A. J., Fernandez del Moral Alfonso Javier,
Garcia-Alonso Pedro, Universidad Complutense de Madrid. Facultad de Ciencias de la
Informacion, Garcia-Alonso, P., & Universidad Complutense de Madrid. Facultad de Ciencias
de la Informacion. (2015). Funcién de los blogs durante la crisis del periodismo en

espafa (disertacion).

= Martin Prada, J. (2015). Prdcticas artisticas e internet en la época de las redes sociales (22 ed.
actualizada). Akal.

= Medina Dominguez Francisco Javier, & Robles Carrascosa Ana Maria. (2011). Enredados 20 :
propuestas de aprendizaje cooperativo basadas en la web 2.0 (Ser. Coleccién innovaciéon, 18).
Ministerio de Educacion de Espafia.

= Myers, G. (2010). Discurso de blogs y wikis (Serie de discursos Ser. Continuum). Continuo.
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Bibliografia y Referencias (IIL):

= Noble, M. (2008). Soluciones de creacion de sitios de Drupal 6: cree potentes funciones de sitio
web para su negocio y conéctese con sus clientes a través de blogs, catdlogos de productos, boletines
informativos y mapas

= Noguerol Jiménez, F., Noguerol Jiménez, F., Pérez Lopez, M. A., Sanchez Aparicio, V., Pérez
Lopez, M. A., & Sanchez Aparicio, V. (2015). Letras y bytes : escrituras y nuevas tecnologias (Ser.
Problemata literaria, 77). Reichenberger.

= Resing, de la F. J. (2010). Ciberpolitica, redes sociales y nuevas movilizaciones en espana: el
impacto digital en los procesos de deliberacion y participacion ciudadana. Mediaciones Sociales;
No 7 (2010); 143 - 164. Consultado en 2021, desde
https://revistas.ucm.es/index.php/MESQO/article/view/MES01010220143A.

= Sintesis. (2018). Historia y memoria en red : un nuevo reto para la historiografia (Ser. Coleccién
sintesis. historia, 18).

= Zafiropoulos, K., & Vrana, V. (2011). Andlisis de hipervinculos de patrones de comunicacion de
blogs politicos (Ser. Medios y comunicaciones: tecnologias, politicas y desafios). Nova Ciencia.
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WEBGRAFIA

= https://www.euroresidentes.com/Blogs/Bitacoras/donde hacer un blog.htm

= https://www.ciudadano2cero.com/que-es-un-blog/

= https://somoscomunicacion.es/tres-formas-de-implementar-un-blog/
= https://sharethis.com/es/thought-leadership/2019/12/best-blogging-platforms/

= https://aprenderwp.com/guias-para-principiantes/que-es-un-blog-y-en-que-se-diferencia-de-un-sitio-web-
explicado/

= https://www.dreamhost.com/blog/es/consejos-expertos-de-blog/
= https://blog.mailrelay.com/es/2018/03/27/que-es-un-blog

= https://webescuela.com/que-es-un-blog/

= https://marketingdecommerce.co/las-10-mejores-plataformas-crear-blog-gratis/

= https://www.hostinger.es/tutoriales/que-es-un-blog

= https://blog.hotmart.com/es/tipos-de-blog/

= https://www.uncommunitymanager.es/como-crear-blog/

= https://agenciaclover.com/blogs-y-redes-sociales-los-aliados-numero-1-del-seo/

https://www.websiterating.com/es/research/internet-statistics-facts/
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