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1. Presentacion y alcance del material docente

Este material docente se concibe como un manual aplicado para la asignatura Arte Espafiol
Contemporaneo en el Grado en Publicidad y Relaciones Publicas. Su finalidad es ofrecer al
alumnado herramientas conceptuales y practicas para analizar la relacion entre arte, publicidad y
cultura visual, atendiendo a la funcién comunicativa de las imagenes, los espacios, los sonidos y
los relatos contemporaneos.

La eleccion de este enfoque responde al perfil del alumnado. En un grado de Publicidad y
Relaciones Publicas, el estudio del arte no puede quedar reducido a una secuencia de estilos, fechas
y autores. Esa base historica es necesaria, pero el objetivo docente especifico consiste en formar
una mirada capaz de comprender como las imagenes producen valor, prestigio, deseo, identidad,
emocion, relato y memoria social. Por ello, las unidades trabajan la relacion del arte con la
publicidad, la arquitectura, las mujeres creadoras, el Pop Art, el arte urbano, la musica, el cine y
las neuroemociones.

El manual se articula desde una perspectiva aplicada y transversal. Las unidades seleccionadas
permiten estudiar como el arte dialoga con la comunicacion, la cultura de masas, la direccion de
arte, el consumo, la ciudad, el cine, la musica y las emociones. De este modo, el recurso ofrece un
itinerario coherente para estudiantes de Publicidad y Relaciones Publicas, centrado en la
interpretacion critica y profesional de la imagen.

El material se dirige a estudiantes que necesitan aprender a mirar imagenes con criterio, reconocer
referencias culturales, entender la circulaciéon social del arte y aplicar esos conocimientos a
problemas de comunicacion. La pregunta que atraviesa el manual no es solamente qué es una obra
de arte, sino qué hace una imagen con nosotros: como nos interpela, como organiza nuestra
atencion, como construye imaginarios y como puede ser reutilizada en contextos publicitarios,
museisticos, urbanos, audiovisuales o de marca.

El documento transforma los materiales de clase en un recurso escrito, autbnomo y publicable.
Cada unidad desarrolla conceptos, casos, actividades, criterios de evaluacién, conexiones
profesionales y bibliografia orientativa. El resultado es un manual docente pensado para la
consulta del alumnado, la preparacién de actividades y el seguimiento del aprendizaje.
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2, Justificacion académica y docente del enfoque aplicado

La asignatura se ha planteado desde una premisa pedagdgica: el arte contemporaneo es una
escuela privilegiada para comprender la cultura visual. La publicidad trabaja con iméagenes, pero
no todas las imagenes son iguales. Algunas seducen, otras prestigian, otras informan, otras
provocan, otras conmueven y otras producen rechazo. La formacion del publicitario exige saber
diferenciar esos efectos y comprender sus condiciones histoéricas, estéticas y comunicativas.

El enfoque aplicado no empobrece el estudio del arte. Al contrario, obliga a hacerlo operativo. En
el aula se trabaja con obras, artistas, movimientos, edificios, carteles, peliculas, musicas, espacios
urbanos y campanas, pero siempre se pregunta por su funcion comunicativa: qué significan, qué
experiencia producen, qué publicos interpelan, qué valores transmiten y cobmo podrian inspirar
una decision de direccion de arte o una estrategia cultural.

El recurso se organiza en torno a ocho nucleos tematicos: arte y publicidad; arte y
neuroemociones; arquitectura; mujeres en el arte; Pop Art; arte urbano; musica; y cine. Estas
unidades no son compartimentos aislados, sino entradas complementarias a un mismo problema:
la construccion de sentido mediante imagenes, espacios, sonidos y relatos.

La orientacion hacia el aprendizaje practico y activo permite que el alumnado no se limite a recibir
informacion. Cada unidad culmina en una actividad que exige producir algo: una agencia
especializada en arte, un evento de neurocomunicacion, el espacio de una galeria, una exposicion
dual, un proyecto pop, una exposicion de arte urbano, una traduccién visual de una pieza musical
0 una muestra sobre cine. En todos los casos, el conocimiento se verifica mediante una entrega
observable.

El material documenta una propuesta docente completa: planificacion, metodologia, resultados
de aprendizaje, actividades, rabricas, portafolio, secuenciaciéon y evidencias. Un buen material
docente no es Gnicamente un texto; es un sistema de ensefanza. Por eso se ha ampliado con
instrumentos que permiten mostrar el uso real del recurso y la trazabilidad del aprendizaje.

Principios docentes del manual

Principio Aplicacién en el material | Evidencia generada \
Mirada guiada La docente contextualizay Fichas de analisis, debates y
ensena a leer obras, campanas, comentarlos.
espacios y productos culturales.
Transferencia Cada unidad conecta el arte con | Briefs, proyectos creativos y
profesional publicidad, marca, direcciéon de arte o | presentaciones.

cultura audiovisual.

Aprendizaje activo La clase magistral aplicada Trabajos individuales 0
termina en una actividad con grupales.
entregable.

Criterio critico Se evita el gusto personal como tnico | Rabricas, autoevaluacion y

criterio y se exige argumentacion.

defensa oral.

Evidencia documental

El alumnado deja trazas de proceso y
resultados.

Portafolio, dossier y memoria
de trabajo.




Arte Espariol Contempordneo - Material docente aplicado

3. Objetivos formativos y resultados de aprendizaje

Los objetivos del material no se formulan como una lista puramente administrativa, sino como
capacidades observables que el alumnado debe adquirir. La finalidad altima es que el estudiante
pase de mirar imigenes de forma intuitiva a analizarlas con vocabulario, contexto y criterio
profesional.

Objetivos generales

Comprender el arte contemporaneo como sistema de imagenes, espacios, objetos, sonidos y
relatos vinculados a la sociedad de masas.

Analizar la relacion entre arte, publicidad, cultura visual, comunicacién, consumo y
construcciéon de imaginarios sociales.

Desarrollar una mirada critica capaz de interpretar obras, campaias, edificios, piezas urbanas,
musicas y peliculas como formas de comunicacion.

Aplicar referentes artisticos a problemas de direccion de arte, identidad visual, museografia,
comunicacion cultural y creatividad publicitaria.

Fomentar el aprendizaje activo mediante actividades practicas, presentaciones, portafolios y
proyectos aplicados.

Promover el uso responsable de fuentes, imagenes, referencias bibliograficas y recursos
museisticos o digitales.

Resultados de aprendizaje esperados

Resultado de . 22
o Indicadores observables Instrumentos de evaluaciéon

aprendizaje

Lee  iméagenes  con | Describe composicion, color, | Ficha de analisis visual y

criterio formal y | iconografia, contexto, intencién y | comentario comparado.

comunicativo recepcion.

Relaciona arte y | Distingue inspiracién, apropiacion, | Debate  formal, brief y

publicidad sin | prestigio, estrategia y banalizaci6on. presentacion.

simplificaciones

Aplica referentes | Justifica  decisiones de  color, | Proyecto de agencia, exposicion

artisticos a proyectos | tipografia, estilo, tono, espacio o relato. | o campafia.

creativos

Integra contexto cultural | Vincula obras y movimientos con | Memoria de trabajo y

y profesional consumo, medios, ciudad, género o | exposicién oral.

memoria.
Trabaja en equipo con | Distribuye funciones, coordina | Presentaciones  grupales y
roles definidos entregas y defiende decisiones. coevaluacion.

Construye un portafolio | Selecciona  evidencias, = comenta | Dossier final o portafolio digital.
reflexivo aprendizajes y reconoce mejoras.
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4. Competencias trabajadas

El manual trabaja competencias propias del analisis artistico y de la formacién en comunicacion.
En lugar de presentar competencias genéricas sin desarrollo, se vinculan con tareas concretas.
Esta vinculacion permite que cada competencia tenga una traduccion metodologica y una
evidencia observable.

La competencia central es la comprension de la imagen como producto historico, estético y
comunicativo. A ella se suman la capacidad de analisis audiovisual, la creatividad aplicada, el
pensamiento critico, la comunicacion oral y escrita, el trabajo colaborativo y el aprendizaje
autonomo mediante fuentes fiables.

| Competencia Como se trabaja Evidencia

Anélisis visual Comentario de obras, campafas, carteles, | Ficha de anilisis y
edificios, murales y secuencias. debate.

Cultura visual Relacién entre arte, publicidad, consumo, | Mapa de referencias y
cine, musica y ciudad. portafolio.

Direccion de arte Decisiones sobre composicion, color, estilo, | Proyecto  creativo y
tipografia, tono y relato visual. defensa.

Pensamiento critico Discusién sobre canon, género, mercado, | Argumentario y
vandalismo, consumo y apropiacion. participacion.

Investigacién Uso de bibliografia, catadlogos, museos, | Bibliografia comentada y

documental archivos y fuentes digitales. memoria.

Comunicacion Presentacion oral de propuestas visuales ante | Exposicion grupal.

profesional un publico o cliente ficticio.

Creatividad Produccién de soluciones originales con | Brief, exposicion,

responsable fundamento conceptual. campana o pieza visual.
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5. Metodologia: clase magistral aplicada y aprendizaje
activo

La metodologia principal es la clase magistral aplicada. Este formato parte de la fortaleza de la
explicacion docente: orden, claridad, relato, autoridad académica y capacidad de sintesis. Pero se
aleja de la clase pasiva porque cada sesion incluye preguntas detonantes, analisis de casos y una
actividad practica. La explicacion de la docente no es el final del aprendizaje, sino el punto de
partida para que el alumnado produzca una interpretacion o una propuesta.

La clase magistral aplicada es especialmente adecuada para ensefar arte en un grado de
comunicacion. El alumnado necesita contexto para entender una imagen, pero también necesita
entrenar la mirada. Sin relato historico o conceptual, la obra se reduce a una opinién estética; sin
préctica, el conocimiento queda inerte. La metodologia equilibra ambos planos: comprender y
aplicar.

La clase se estructura en seis momentos: apertura, activacion visual, desarrollo conceptual,
anélisis de caso, aplicacion practica y cierre reflexivo. Esta secuencia se repite con variaciones en
todas las unidades. La repeticion metodoldgica tiene una virtud: el alumnado sabe qué se espera
de él y puede mejorar progresivamente su capacidad de analisis y produccion.

Secuencia de la masterclass aplicada

Apertura Activacion Marco Caso Aplicacion Cierre

pregunta detonant| mirada guiada concepto y contgx| analisis visual actividad practid sintesis critica

Figura 1. Secuencia de la clase magistral aplicada. Elaboracion propia.

El aprendizaje activo se expresa en tareas disefiadas para grupos de publicidad: creacion de
agencias, disefio de exposiciones, traduccion visual de musica, curaduria de cine, lectura de
arquitectura, campafas inspiradas en Pop Art, eventos con neurocomunicacion y andlisis de arte
urbano. Todas estas actividades exigen que el estudiante convierta una idea estética en una
decisidon comunicativa.

Momento de la
sesion

Descripcion Ejemplo

1. Pregunta detonante | Introduce una tension conceptual y activa | ¢La publicidad puede ser arte?
la atencion. ¢El arte urbano es vandalismo?

2. Activacion visual | Observacién inicial de imagenes sin | Comparar una obra museistica
explicaciéon completa. con una pieza publicitaria.

3. Clase magistral | Exposicién ordenada de la docente | Explicacion de Pop  Art,

aplicada con contexto y conceptos. direccion de arte o montaje
cinematografico.
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4. Anélisis de caso Aplicacion de conceptos a obras o |Warhol, Equipo Cronica,
productos culturales. Banksy, Casa Batllo,
Metropolis.
5. Actividad practica | Producciéon individual o grupal de una | Disehar exposicién, campana,
propuesta. evento o espacio.
6. Cierre reflexivo Sintesis, transferencia y preguntas | Qué se aprendi6 y como se
abiertas. aplicaria profesionalmente.
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6. Evaluacion, evidencias y trazabilidad

La evaluacion se plantea como evaluacion continua y aplicada. El estudiante debe demostrar que
comprende conceptos, analiza imagenes, utiliza fuentes, trabaja en equipo y presenta propuestas.
El sistema puede adaptarse a las condiciones de cada curso, pero se recomienda conservar la logica
de las clases originales: asistencia y participacion, actividades practicas y trabajo final.

La trazabilidad del aprendizaje permite documentar el uso efectivo del material y la evolucion del
alumnado. Conviene conservar briefs, ruabricas, ejemplos anonimizados de entregas,
presentaciones, actas de exposicion, registros del Campus Virtual y cualquier evidencia que
demuestre que el recurso ha sido utilizado de manera real en la docencia.

La evaluacién debe evitar dos errores. El primero es premiar solo la creatividad sin fundamento;
el segundo, evaluar tnicamente conocimiento memoristico. La asignatura exige creatividad
argumentada: propuestas visuales con sentido, sustentadas en referencias artisticas y
comunicativas.

Evidencia Peso orientativo | Qué demuestra

Asistencia y | 20% Seguimiento de la clase magistral aplicada,

participacion activa debate, capacidad de intervencién y actitud
critica.

Actividades practicas por | 40-50% Aplicacion de conceptos a proyectos visuales,

unidad curatoriales o comunicativos.

Portafolio del estudiante | 10-20% Evoluciéon de la mirada, seleccion de evidencias y
reflexién sobre aprendizaje.

Trabajo final o|30% Integracion de contenidos, investigacion, analisis

exposicién visual, creatividad y defensa oral.

10
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7. Mapa de unidades docentes

| Nticleo conceptual

Relacién entre imagen artistica, prestigio,

| Producto de aprendizaje

Agencia especializada en arte y

estrategia y marca. propuesta de identidad.
2. Arte y | Mediciébn de atencién, emocién vy | Evento museistico con
neuroemociones experiencia estética. herramientas de
neurocomunicacion.

3. Arte y arquitectura

Espacio, funcion, habitabilidad, mensaje y
experiencia.

Disefio conceptual de galeria o
espacio cultural.

4. Mujeres en el arte

Canon, invisibilizaciéon, autoria y

recuperacion historiografica.

Exposicion dual entre artista
histérica y actual.

5. Pop Art

Consumo, repeticion, iconos, cultura de
masas e ironia.

Proyecto pop contemporaneo.

6. Arte urbano

Ciudad, apropiacion, legalidad, estética y
conflicto visual.

Exposicion  monografica o
auditoria urbana.

7. Arte y misica

Emocién, ritmo, memoria, identidad y
traduccion visual.

Pieza visual o
asociada a musica.

experiencia

8. Arte y cine

Montaje, vanguardias, relato audiovisual y
cultura de masas.

Exposiciéon sobre cine, género,
director o movimiento.

11
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Unidad 1. Arte y publicidad: imagen, prestigio y estrategia

Planteamiento de la unidad

La unidad introduce la relacién entre arte y publicidad como campo de intercambio entre creacion
estética, comunicacion estratégica y construccion de valor simbolico. A partir de ejemplos como
Velazquez, Jacques-Louis David, Toulouse-Lautrec, Warhol y la direcciéon de arte en agencias, se
propone una reflexiéon sobre creatividad, estrategia e imagen de marca.

Objetivos especificos

profesionales.

Conceptos clave

Distinguir finalidad estética, finalidad comunicativa y finalidad persuasiva.
Comprender como la publicidad utiliza codigos, estilos e imaginarios artisticos.
Analizar la direccion de arte como proceso estratégico y no solo decorativo.
Disefiar una agencia especializada en arte, con naming, claim, identidad visual, valores y roles

Concepto Definicién didactica |

Arte como produccion | Practica cultural que construye sentido, memoria,

simbolica prestigio e imaginarios colectivos mediante formas
visuales y materiales.

Publicidad como creatividad | Uso planificado de recursos creativos para

estratégica

comunicar una propuesta de valor, orientar la
atencion y construir marca.

Direccibén de arte

Organizacion visual de una pieza o campana
mediante composicion, color, tipografia, estilo,
tono y coherencia estética.

Prestigio cultural

Valor simbdlico que una obra, estilo o institucion
artistica puede transferir a una marca o proyecto
comunicativo.

Apropiacion visual Uso de imégenes, estilos o codigos previos en un
nuevo contexto para producir significado,
homenaje, critica o diferenciacion.

Icono Imagen reconocible que condensa valores

culturales, sociales, politicos o comerciales.

Marca como relato

Construccion narrativa que dota a un producto,
servicio o institucion de identidad, memoria y
promesa simbdlica.

Experiencia estética

Respuesta perceptiva, emocional y cognitiva
generada por una forma visual, sonora, espacial o
audiovisual.

12
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Desarrollo conceptual y aplicado

La relacidén entre arte y publicidad no puede resolverse con una frontera rigida. El arte ha servido
histéricamente para comunicar poder, religiéon, prestigio, memoria, victoria, dolor o identidad
colectiva. La publicidad, por su parte, utiliza imagenes para orientar la atencién, construir deseo,
diferenciar marcas y producir experiencias de valor. Ambas practicas comparten recursos
formales: composicion, color, encuadre, personaje, simbolo, ritmo visual, dramatizacién y
capacidad de fijar imagenes en la memoria.

La diferencia fundamental no reside en que una sea bella y la otra comercial, sino en el contrato
comunicativo. La obra artistica tiende a abrir una experiencia interpretativa relativamente
auténoma; la publicidad responde a una estrategia orientada por objetivos de marca. Sin embargo,
esa diferencia no impide que una campafa alcance valor estético ni que una obra de arte
desempeine funciones publicas de legitimacion o propaganda. La cultura visual contemporéanea
vive precisamente en esa zona de contacto.

La rendiciéon de Breda puede analizarse como una imagen de reconciliacién, nobleza militar y
construccion simbolica del poder. Napoledn cruzando los Alpes funciona como fabricacion heroica
del lider. Los carteles de Toulouse-Lautrec conectan arte grafico, ocio urbano y comunicaciéon
comercial. Warhol convierte productos de consumo en iconos artisticos. Estos casos muestran que
el arte y la publicidad no son mundos impermeables, sino sistemas que se observan, se copian, se
legitiman y se transforman mutuamente.

Imagen artistica e imagen publicitaria: dos genealogias visuales

M“-=EGLANTINE

@Pg’?:n”” e
Diego Velazquez Henri de Toulouse-Lautrec
La rendicion de Breda, 1634-1635 Troupe de Mlle Eglantine, 1896

Dominio publico Dominio publico

Figura 2. Arte y publicidad: imagen artistica e imagen publicitaria como genealogias visuales. Reproducciones de
dominio publico; composicién editorial propia.

Para estudiantes de publicidad, la leccion es clara: no basta con “inspirarse” en el arte. Hay que
entender qué valores se activan con cada referencia. Un estilo clasico puede comunicar autoridad,
tradicion o solemnidad; una estética pop puede sugerir consumo, ironia o juventud; una referencia
vanguardista puede producir ruptura, extrafiamiento o sofisticacion. La direccion de arte consiste
precisamente en seleccionar y ordenar esos co6digos para que respondan a una estrategia.

La publicidad usa el arte para vender experiencias, no solo productos. Una marca que se asocia al
arte intenta apropiarse de valores como creatividad, autenticidad, prestigio, sensibilidad,
transgresion o permanencia. Pero esta operacion tiene riesgos: la referencia puede ser superficial,

13
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elitista, incoherente con el producto o incluso irrespetuosa con el sentido original de una obra. Por
ello, el uso publicitario del arte exige criterio historico y ético.

La unidad culmina con la creacion de una agencia especializada en arte. El ejercicio no es
meramente grafico. Obliga a pensar posicionamiento, relato corporativo, identidad visual, roles
profesionales y capacidad de presentar una propuesta ante una galeria. El alumnado transforma
asi el aprendizaje en una situacion profesional verosimil.

Casos y ejemplos para trabajar en el aula

Caso Funcién docente \

La rendicién de Breda Imagen de prestigio, autoridad, reconciliacién y escena
publica.

Napoledn cruzando los Alpes Construccion heroica del liderazgo y branding politico.

Toulouse-Lautrec y el cartel | Convergencia entre arte grafico, ocio, espectaculo y

moderno comunicacion comercial.
Warhol y la sopa Campbell Transformacion del producto de consumo en icono estético.
Actividad aplicada

Crear una agencia de publicidad especializada en arte para presentarse al concurso de una galeria
contemporanea que abrird en Madrid. La entrega debe incluir naming, claim, logotipo, paleta
cromatica, tipografia, valores de marca, roles profesionales y presentacion de venta.

Entregables minimos

Titulo y concepto de la propuesta.

Justificacion artistica y comunicativa.

Referencias visuales o culturales utilizadas.

Aplicacidn al &mbito de publicidad, cultura visual o comunicacion.
Presentacion oral breve y memoria escrita.

Preguntas de debate

¢Qué diferencia hay entre usar arte como inspiracién y usarlo como ornamento?
¢Puede la publicidad alcanzar valor artistico sin dejar de ser estratégica?

¢Qué gana una marca al asociarse con codigos artisticos?

¢Cuéndo una apropiacion artistica resulta superficial o problemaética?

Rubrica especifica de la unidad

Criterio | Excelente | Adecuado | Insuficiente
Pertinencia del | Selecciona referentes | Usa referentes Utiliza referencias de
referente artisticos coherentes | adecuados, aunque la | forma ornamental,
artistico con el concepto, el relacion con la superficial o poco
publico y la estrategia | estrategia necesita justificada.
de comunicacion. mayor desarrollo.

14
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Direccion de Integra composiciéon, | Presenta una La propuesta visual
arte color, tipografia, tono | direccion visual carece de coherencia o
y estilo con una comprensible, aunque | no responde al brief.
identidad visual con decisiones poco
solida. articuladas.
Relato de Construye un Define una idea de No formula un
marca posicionamiento claro | marca suficiente, pero | posicionamiento
y una promesa de con escasa reconocible o lo hace
valor vinculada al arte. | diferenciacion. de forma confusa.
Argumentacion | Justifica las decisiones | Justifica parcialmente | No justifica las
con conceptos de la las decisiones, con decisiones o se basa
unidad y referencias apoyo conceptual solo en gustos
culturales pertinentes. |limitado. personales.
Presentacion Comunica la Presenta la propuesta | La presentacion es
propuesta con de forma incompleta,
claridad, orden visual | comprensible, aunque |desordenada o poco
y defensa profesional. | mejorable. persuasiva.

Lecturas y recursos recomendados

Berger, J. Modos de ver.
Benjamin, W. La obra de arte en la época de su reproductibilidad técnica.
Barthes, R. Retorica de la imagen.
Mirzoeff, N. Una introduccion a la cultura visual.
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Unidad 2. Arte y neuroemociones: medir la experiencia

estética

Planteamiento de la unidad

La unidad aborda la investigacion de la experiencia estética desde una perspectiva metodolégica
aplicada. Se trabajan las diferencias entre técnicas declarativas y mediciones psicofisiologicas, asi
como el uso de eye tracking, facial expression analysis, GSR, EEG, fNIRS y neuromarketing
aplicado en arte, museos, arquitectura, musica y publicidad.

Objetivos especificos

como espectaculo vacio.

Conceptos clave

Concepto

Neurocomunicacién

Distinguir metodologias declarativas y mediciones implicitas.

Identificar herramientas psicofisiologicas aplicadas a comunicacion y arte.
Comprender la relaciéon entre atencion, emocion, memoria y experiencia estética.
Disefiar un evento cultural que incorpore neurocomunicaciéon con sentido metodoldgico y no

Definicién didactica

Aplicacion de conceptos y técnicas neurocientificas
al estudio de la recepcidon de mensajes e imagenes.

Neuromarketing aplicado

Uso de mediciones psicofisiolégicas para evaluar
atencion, emocion, memoria y respuesta del
consumidor ante estimulos comunicativos.

Respuesta implicita

Reaccion no siempre verbalizada que puede
observarse mediante indicadores conductuales,
visuales o fisiologicos.

Eye tracking

Técnica que registra fijaciones, recorridos y zonas
de atencion visual durante la exposiciéon a un
estimulo.

GSR

Medida de conductancia de la piel relacionada con
activacion fisioldgica o arousal emocional.

Facial expression analysis

Registro automatizado de expresiones faciales
asociadas a patrones emocionales observables.

EEG Técnica de registro de actividad eléctrica cerebral
con alta resolucion temporal.
fNIRS Técnica Optica que estima cambios

hemodinamicos corticales vinculados a actividad
cerebral.

Experiencia estética

Proceso perceptivo, emocional y cultural que se
produce ante una obra o estimulo artistico.
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Neuromuseografia Aplicacion de datos de atencién y emocion al
disefio y evaluacion de experiencias museisticas.

Desarrollo conceptual y aplicado

La investigacion tradicional en comunicacion se apoya en cuestionarios, entrevistas y grupos de
discusién. Estos métodos permiten conocer opiniones, argumentos, relatos y valoraciones
conscientes. Pero toda experiencia estética incluye elementos que el sujeto no siempre puede
verbalizar: atencién automaética, activacion emocional, recorrido visual, sorpresa, rechazo,
esfuerzo cognitivo o memoria implicita.

La neurocomunicacion no debe presentarse como sustituto de la teoria del arte ni de la
interpretacion cultural. Su funcién es complementaria. Permite observar una capa de respuesta
no verbalizada que puede enriquecer el anélisis de obras, anuncios, museos, paginas web,
packaging, espacios arquitectonicos o experiencias musicales. El dato psicofisiologico no habla
solo; requiere disefio metodoldgico, triangulacion e interpretacion prudente.

iciéon implicita de la experiencia estética

Eye tracking GSR
recorrido visual y activacion emocional
fijaciones
EEG / fNIRS Facial expression
. atencion, memoria y expresion emocional
20% consciente carga cognitiva observable
verbalizado
80% no consciente
no verbalizado
La lectura de datos implicitos complementa -no sustituye- las metodologias tradicionales y enriquece el analisis de

la experiencia artistica, museistica y publicitaria.

Figura 3. Neuroemociones y medicién implicita de la experiencia estética. Elaboracion propia.

El eye tracking permite estudiar qué mira una persona, en qué orden, durante cuanto tiempo y
qué zonas ignora. En arte y publicidad esto es crucial: una composicion puede parecer equilibrada
pero no conducir la mirada hacia el elemento relevante; una cartela de museo puede estar bien
escrita pero no ser leida; un envase puede llamar la atenciéon por un elemento distinto al previsto
por el disenador.

La respuesta galvanica de la piel mide activacion emocional, no valencia emocional por si misma.
Un aumento de activacion puede estar vinculado a interés, ansiedad, sorpresa o incomodidad. Por
eso debe interpretarse junto con autoinformes, entrevistas, observacion y contexto. La precision
conceptual aqui es obligatoria: medir no significa adivinar la mente del sujeto.
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Las expresiones faciales automatizadas, el EEG o la fNIRS pueden aportar informacion sobre
procesos emocionales, atencionales o motivacionales, aunque cada técnica posee limites. Un
material docente serio debe evitar el neuromito. La neurociencia aplicada a comunicacion es 1util
cuando la pregunta estd bien formulada y cuando los resultados se interpretan con modestia
cientifica.

En el ambito artistico, estas herramientas pueden aplicarse a museografia, disefio expositivo,
recorridos de salas, evaluacion de cartelas, experiencia arquitecténica, musica, arte urbano o
campanas culturales. La pregunta docente no es “qué aparato usamos”, sino “qué queremos
comprender”. La tecnologia debe estar al servicio del problema, no al revés.

La actividad del Dia Internacional de los Museos permite trabajar esta idea. El alumnado debe
disenar un evento que agradezca a los museos su labor de conservar, proteger y transmitir la
cultura, integrando herramientas de neurocomunicaciéon de manera pertinente. La clave es evitar
el fetichismo tecnologico: el evento debe tener sentido cultural, emocional, comunicativo y
metodolbgico.

Casos y ejemplos para trabajar en el aula

Caso Funcién docente

Eye tracking en sala de museo | Anélisis del recorrido visual ante una obra y su cartela.

GSR ante un spot cultural Activaci6on emocional durante una pieza audiovisual.

Facial expressions en packaging | Evaluacién de respuesta expresiva ante envases o piezas
graficas.

Neuromuseografia Diseno de recorridos y experiencias expositivas basadas en
datos.

Actividad aplicada

Disenar un evento para el Dia Internacional de los Museos con colaboracion de un laboratorio de
neurocomunicaciéon. La propuesta debe definir concepto, publico, herramientas utilizadas,
variables medidas, experiencia del visitante, limites éticos y argumento de venta.

Entregables minimos

Titulo y concepto de la propuesta.

Justificacion artistica y comunicativa.

Referencias visuales o culturales utilizadas.

Aplicacion al ambito de publicidad, cultura visual o comunicacion.
Presentacion oral breve y memoria escrita.

Preguntas de debate

¢Qué aporta una medicion implicita frente a una encuesta?

¢Qué limites éticos tiene medir emociones ante obras de arte?

¢Como evitar que la neurocomunicacion se convierta en puro espectaculo?
¢Qué variables serian relevantes en un museo?
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Criterio | Excelente | Adecuado | Insuficiente

Disefio Formula una pregunta | La propuesta La herramienta se usa

metodologico | claray selecciona metodologica es como reclamo sin
herramientas viable, aunque con relacion clara con el
adecuadas para variables poco objetivo.
responderla. precisas.

Variables e Distingue atencion, Reconoce variables Confunde medici6n

galeria.

interpretacion | activacion, emociony |bésicas, pero fisioldgica con lectura
memoria con interpreta algunos directa de emociones o
prudencia conceptual. | datos de forma pensamientos.

simplificada.

Sentido Integra la tecnologia | El evento tiene una La propuesta depende

cultural del en una experiencia idea cultural del efecto tecnologico

evento museistica coherente y | suficiente, aunque la |y carece de sentido
significativa. integraciéon cultural.
tecnologica es parcial.

Etica y limites | Incluye Menciona limites No contempla
consentimiento, éticos de forma aspectos éticos o
protecciéon de datosy | general. metodologicos
cautela interpretativa. relevantes.

Comunicaciéon | Explica con claridad el | La explicacion es La presentacion

de la propuesta |valor del proyecto comprensible, pero resulta confusa o no
para publico, museo o | poco convincente. defiende el proyecto.

Lecturas y recursos recomendados

e Ariely, D., & Berns, G. Neuromarketing: the hope and hype.
e Plassmann, H. et al. Consumer neuroscience.
e Chatterjee, A., & Vartanian, O. Neuroaesthetics.
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Unidad 3. Arte y arquitectura: funcion, espacio y

comunicacion

Planteamiento de la unidad

La unidad analiza la arquitectura como espacio funcional, experiencia estética y mensaje cultural.
A partir de ejemplos como el feismo gallego, Casa Batll, Casa de la Cascada, Guggenheim Bilbao,
Bauhaus, fortificaciones, Taj Mahal, Allianz Arena, T4, edificios institucionales y sedes
corporativas, se estudia la evolucion desde lo funcional hasta lo artistico.

Objetivos especificos

Conceptos clave

Distinguir construccion, arquitectura y arquitectura entendida como arte.
Comprender el espacio arquitectonico como experiencia, mensaje y dispositivo social.
Identificar palancas de evolucion: técnica, funcion, mensaje, valores e innovacion.
Disefiar conceptualmente el espacio de una galeria o cliente cultural.

Concepto Definicion didactica |
Arte habitable Dimension de la arquitectura que une experiencia
estética, uso corporal del espacio y sentido
cultural.
Habitabilidad Capacidad de un espacio para acoger practicas
humanas con seguridad, comodidad y significado.
Funcion Finalidad préctica que orienta la forma de un

edificio: habitar, proteger, circular, reunir,
representar o servir.

Mensaje espacial

Valor simbdlico que un espacio comunica
mediante escala, materiales, luz, recorrido y
relaciéon con el entorno.

Integracién urbana

Relacion del edificio con la ciudad, el barrio, la
memoria del lugar y sus usuarios.

Arquitectura iconica

Edificio convertido en signo reconocible y en
emblema cultural, turistico o institucional.

Sostenibilidad

Criterio de responsabilidad ambiental, social y
material en el disefno y uso del espacio.

Marca ciudad

Construccidén de identidad urbana a través de
arquitectura, cultura, turismo, relato e imagen
publica.

Experiencia de usuario

Modo en que el visitante percibe, recorre,
interpreta y recuerda un espacio.
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Desarrollo conceptual y aplicado

La arquitectura es una de las artes mas complejas porque no se limita a ser contemplada: se habita,
se recorre, se usa y se padece. Una pintura puede conmovernos desde la distancia; un edificio nos
envuelve corporalmente. Por eso la arquitectura exige pensar simultaneamente funcion, técnica,
estética, seguridad, circulacion, escala, materialidad, entorno y significado social.

La pregunta “éarquitectura o arte?” debe formularse con cuidado. Toda arquitectura necesita
resolver una funcion: proteger, alojar, permitir encuentros, facilitar circulacion, defender,
representar o servir. Pero una construccién se convierte en experiencia artistica cuando esa
funcioén se integra con una intencion estética y comunicativa. La arquitectura no deja de ser util
cuando es arte; precisamente su singularidad consiste en unir utilidad y sentido.

Las palancas de evolucién permiten ordenar el anélisis. La superacién técnica abre posibilidades
formales: arcos, ctpulas, estructuras metalicas, hormigén, vidrio, titanio, nuevas cubiertas o
materiales sostenibles. La funcion y misiéon del edificio orientan su forma: vivienda, templo,
estadio, aeropuerto, museo, fortificacion o sede corporativa. El mensaje comunica poder,
espiritualidad, modernidad, transparencia, innovacién o pertenencia.

Arquitectura como arte habitable

Técnica Funcion
materiales, estructura, habitar, proteger, reunir,

dominio constructive servir

ruptura

Valores Mensaje
sostenibilidad, memoria, poder, identidad,
accesibilidad trascendencia

Figura 4. Arquitectura como arte habitable: funcion, mensaje, valores e innovaciéon. Elaboracion propia.

Innovacién ] Arte
forma, luz, experiencia, J habitable

La integracion de valores sociales adquiere especial relevancia en la contemporaneidad. La
arquitectura debe dialogar con sostenibilidad, accesibilidad, memoria del lugar, integracién con el
barrio, proteccion social y uso ciudadano. Un edificio espectacular puede fracasar si ignora a
quienes lo habitan. Al contrario, una soluciéon aparentemente humilde puede alcanzar enorme
calidad cultural si mejora la vida cotidiana y construye sentido compartido.

La innovacion creativa no equivale a extravagancia. Innovar en arquitectura significa responder a
una necesidad formal, técnica, social o simbolica de manera nueva. Gaudi, Wright, Gehry, la
Bauhaus, la arquitectura aeroportuaria o los estadios contemporaneos muestran que el edificio
puede convertirse en relato visual y experiencia colectiva.

Para publicidad y relaciones publicas, la arquitectura es fundamental porque el espacio comunica.
Un museo, una tienda, un escaparate, una sede, un stand, una pop-up store o un evento son
dispositivos espaciales de marca. La circulacion del publico, los materiales, el sonido, la luz y la
escala organizan significados. El espacio es un medio, no un simple contenedor.
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La actividad final pide imaginar el espacio arquitectéonico de una galeria o cliente cultural. No se
exige resolver problemas técnicos de arquitectura profesional, sino pensar el espacio como relato:
qué materiales lo definen, qué emociones produce, qué valores transmite, qué recorrido propone
y qué tipo de eventos lo activan.

Casos y ejemplos para trabajar en el aula

Caso Funcién docente \

Casa Batllo Modernismo, organicismo, ornamentacion, experiencia
urbana y valor turistico.

Casa de la Cascada Integracion entre arquitectura, paisaje y modo de habitar.

Guggenheim Bilbao Arquitectura iconica, marca ciudad y transformacion
cultural.

T4 de Barajas Servicio, circulacion, luz, escala e identidad aeroportuaria.

Actividad aplicada

Disenar conceptualmente el espacio de una galeria de arte contemporaneo. La propuesta debe
incluir estilo de referencia, materiales, distribucion, recorrido del visitante, mensaje cultural,
valores transmitidos y acciones o eventos asociados al espacio.

Entregables minimos

Titulo y concepto de la propuesta.

Justificacion artistica y comunicativa.

Referencias visuales o culturales utilizadas.

Aplicacion al ambito de publicidad, cultura visual o comunicacion.
Presentacion oral breve y memoria escrita.

Preguntas de debate

¢Puede un edificio ser formalmente brillante y socialmente fallido?

¢Qué comunica un espacio antes de que leamos ningun texto?

¢Qué diferencia hay entre arquitectura iconica y arquitectura integrada?
¢Cémo se traslada el pensamiento arquitectonico a una experiencia de marca?

Rubrica especifica de la unidad

Criterio | Excelente | Adecuado | Insuficiente

Lectura Analiza funcion, Analiza algunos Describe el espacio sin

espacial recorrido, escala, elementos espaciales | lectura arquitecténica
materiales y con desarrollo parcial. | o comunicativa.

experiencia del
usuario de forma

integrada.
Relacién Justifica como la Relaciona forma y La forma propuesta no
forma-funcion | forma responde a funcién de manera responde a la funcion

general. ni al pablico.
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mision, uso, publico y
mensaje cultural.

del espacio

con identidad cultural
y potencial
comunicativo.

comprensible, pero
poco singular.

Materialidad y | Propone materiales, Incluye recursos La materialidad es

atmosfera luz y tono coherentes | materiales, aunque arbitraria o no esté
con los valores de la con justificacion desarrollada.
galeria. limitada.

Marca/relato | Construye un espacio | El relato espacial es No se percibe

identidad ni narrativa
espacial.

Viabilidad
expositiva

Presenta una
propuesta clara,
recorrible y
defendible.

La propuesta es viable,
aunque necesita
concrecion.

La propuesta resulta

inviable o insuficiente.

Lecturas y recursos recomendados

Zevi, B. Saber ver la arquitectura.
Norberg-Schulz, C. Genius loci.
Frampton, K. Historia critica de la arquitectura moderna.
Montaner, J. M. Después del movimiento moderno.
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Unidad 4. Mujeres en el arte: visibilidad, canon e historia

cultural

Planteamiento de la unidad

La unidad plantea una revision critica del canon artistico y de los mecanismos de invisibilizacién
de mujeres creadoras. Se trabajan figuras como Sofonisba Anguissola, Artemisia Gentileschi, Clara
Peeters, Lavinia Fontana, Angelica Kauffmann, Camille Claudel, Hilma af Klint, Maruja Mallo,

Angeles Santos y Louise Bourgeois.

Objetivos especificos

Conceptos clave

Comprender mecanismos histéricos de invisibilizacién de mujeres artistas.
Reconocer autoras significativas en distintos periodos y lenguajes.

Analizar criticamente canon, instituciéon, mercado, familia y memoria cultural.
Disenar una exposicion dual que vincule una artista historica con una creadora actual.

Concepto Definicion did4ctica |
Canon Conjunto de obras, autores y criterios
considerados centrales por la historiografia, los
museos y la ensefianza.
Invisibilizacion Proceso por el cual determinadas creadoras
quedan fuera del relato dominante pese a su
produccion artistica.
Autoria Reconocimiento de una obra como creacion de

una persona concreta, con firma, trayectoria y
legitimidad propia.

Historiografia feminista

Enfoque critico que revisa las condiciones de
produccion, recepcion y olvido de las mujeres
artistas.

Mecenazgo Sistema de apoyo econdmico, institucional o social
que permite la produccion y circulacion de obras.
Academia Institucion de formacién y legitimacion artistica

que histéricamente reguld acceso, jerarquias y
reconocimiento.

Genealogia artistica

Relacion de continuidad, influencia y didlogo entre
creadoras, obras, estilos y contextos.

Exposicion dual

Propuesta curatorial que vincula dos artistas para
analizar convergencias, contrastes y aprendizajes
historicos.
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Relectura critica Nueva interpretacion de obras y trayectorias a
partir de evidencias, contexto y preguntas
actuales.

Desarrollo conceptual y aplicado

La pregunta “é¢dénde estan las mujeres artistas?” no es una consigna, sino una cuestion
historiografica de primer orden. Las mujeres han creado a lo largo de la historia, pero su
reconocimiento ha sido desigual, intermitente y con frecuencia dependiente de mediadores
masculinos. La historia del arte no solo selecciona obras; también organiza memoria, prestigio y
legitimidad.

Los mecanismos de invisibilizacién son variados. Muchas mujeres tuvieron dificultades para
acceder a formaciéon académica, talleres, encargos publicos, viajes o redes de mecenazgo. Otras
quedaron eclipsadas por padres, maridos, hermanos o maestros. Algunas fueron interpretadas
mas por su biografia que por su obra. Otras trabajaron en géneros considerados menores o en
espacios domésticos menos valorados por la historiografia.

El reto docente consiste en revisar el canon sin caer en sustituciones acriticas. No se trata de
afirmar que toda artista olvidada fue automéaticamente superior, sino de estudiar con rigor las
condiciones de produccion, recepcion y olvido. La correccidon historiografica exige mirar obras,
documentos, contextos, instituciones y mercados. La justicia cultural no se logra con esloganes,
sino con anélisis.

Sofonisba Anguissola permite estudiar profesionalizaciéon femenina y retrato cortesano. Artemisia
Gentileschi introduce problemas de narracién dramatica, violencia, autorrepresentacion y
recepcion biografica. Clara Peeters abre una via excelente para analizar bodegon, firma, reflejo y
cultura material. Lavinia Fontana muestra una carrera profesional poco comun para su tiempo.
Hilma af Klint obliga a revisar los relatos sobre la abstraccién. Maruja Mallo y Angeles Santos
conectan modernidad espaiola, Republica, ruptura cultural y memoria.

Genealogia minima para revisar el canon

Sofonisba Angelica Hilma af Louise
Anguissola Kauffmann Klint Bourgeois
s. XVI s. XVIII 1900 posguerra
Artemisia Berthe Maruja Zaha
Gentileschi Morisot Mallo Hadid
s, XVII s. XIX 1930 actual
Revisar el canon implica ampliar la memoria critica del arte mediante trayectorias histéricamente
invisibilizadas y formalmente relevantes.

Figura 5. Mujeres en el arte: genealogia minima para revisar el canon. Elaboraciéon propia.
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La publicidad también debe aprender de este debate. El canon visual influye en los imaginarios
que reproducen las marcas. Si los estudiantes de publicidad y comunicacion solo conocen un
repertorio estrecho de autores, cuerpos, escenas y relatos, repetiran codigos empobrecidos.
Ampliar el repertorio de mujeres artistas amplia la imaginacion profesional: nuevas iconografias,
nuevos modos de representar el cuerpo, la subjetividad, la casa, la ciudad, el trabajo, el deseo o la
memoria.

La unidad debe evitar presentar a las mujeres Gnicamente como victimas. Muchas fueron
profesionales capaces, ambiciosas y técnicamente brillantes. El analisis debe recuperar obstaculos,
pero también agencia, obra, innovacion y estrategia. La mirada critica no debe devorar la mirada
estética; ambas deben trabajar juntas.

La actividad de exposicion dual convierte el aprendizaje en un ejercicio curatorial. Al vincular una
artista historica con una actual, el alumnado debe pensar continuidad, ruptura, dialogo, contexto
y relato expositivo. La pregunta final —qué le diria una autora a la otra— es didacticamente
poderosa porque obliga a traducir historia en comunicacion viva.

Casos y ejemplos para trabajar en el aula

Caso Funci6én docente \

Sofonisba Anguissola Retrato, corte, formacién y reconocimiento femenino en la
Edad Moderna.

Artemisia Gentileschi Narracién, dramatismo, recepcion biografica y revision
historiografica.

Hilma af Klint Abstraccibn, espiritualidad y reordenaciéon de genealogias
modernas.

Maruja Mallo Vanguardia espafiola, modernidad, género y memoria
cultural.

Actividad aplicada

Montar una exposicion dual que vincule una artista actual con una referente histérica. El equipo
debe contextualizar ambas trayectorias, identificar convergencias y divergencias, explicar cambios
entre épocas y redactar un didlogo curatorial entre las autoras.

Entregables minimos

Titulo y concepto de la propuesta.

Justificacion artistica y comunicativa.

Referencias visuales o culturales utilizadas.

Aplicacion al ambito de publicidad, cultura visual o comunicacion.
Presentacion oral breve y memoria escrita.

Preguntas de debate

¢Como se revisa el canon sin perder rigor?

¢Qué mecanismos invisibilizan a una artista?

¢Por qué importa recuperar genealogias visuales amplias?

¢Qué papel tienen museos y universidades en la memoria cultural?
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Rubrica especifica de la unidad

Criterio

Contextualizaci
6n historica

| Excelente

Sitaa a las artistas con
rigor en su época,
condiciones de

Arte Espariol Contempordneo - Material docente aplicado

| Adecuado

Contextualiza de
forma correcta,
aunque incompleta.

| Insuficiente

Presenta datos
aislados o sin relacién
con el contexto.

divergencias con
argumentos formales,
tematicos y culturales.

pero de forma parcial.

producciéon y

recepcion.
Analisis Relaciona Compara algunos La comparacion es
comparado convergencias y aspectos relevantes, superficial o

meramente biografica.

Revision critica

Explica mecanismos

Reconoce el problema

Formula una lectura

con claridad la
seleccion.

limitada.

del canon de invisibilizacién sin | del canon, aunque con | acritica, topica o poco
caer en desarrollo limitado. documentada.
simplificaciones.
Relato Construye una La propuesta No hay tesis curatorial
curatorial exposicion dual curatorial es clara.
coherente, con tesisy | comprensible, pero
recorrido. poco elaborada.
Fuentes y Usa fuentes Usa algunas fuentes, | No documenta fuentes
defensa pertinentes y defiende | aunque de forma o no justifica la

seleccion.

Lecturas y recursos recomendados

Nochlin, L. Why Have There Been No Great Women Artists?
Pollock, G. Vision and Difference.
Mayayo, P. Historias de mujeres, historias del arte.
De Diego, E. La mujer y la pintura del XIX espafiol.
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Arte Espariol Contempordneo - Material docente aplicado

Planteamiento de la unidad

La unidad estudia el Pop Art como movimiento vinculado a sociedad de consumo, medios visuales,
objetos cotidianos, comic, cartel publicitario, celebridad e iconos de masas. Se trabajan referencias
como Hamilton, Paolozzi, Rauschenberg, Lichtenstein, Oldenburg, Rosenquist, Wesselmann,
Robert Indiana, Warhol y el Pop Art espafiol de Equipo Cronica.

Objetivos especificos

Conceptos clave

Concepto

Cultura de masas

Situar el Pop Art dentro de las transformaciones del arte del siglo XX.

Comprender su relacion con consumo, medios, repeticion, serie e iconos populares.
Distinguir celebracion, critica e ironia en la representacién de la cultura de masas.
Aplicar codigos pop a objetos, personajes o noticias contemporaneas.

Definicion didActica

Sistema de produccion y circulacion de imagenes,
productos y relatos dirigidos a pablicos amplios.

Sociedad de consumo

Contexto social en el que los objetos, marcas y
medios configuran identidad, deseo y vida
cotidiana.

Repeticion Estrategia visual que reproduce la l6gica industrial
y transforma el objeto en icono reconocible.

Descontextualizacion Desplazamiento de un objeto o imagen cotidiana a
un nuevo marco artistico o comunicativo.

Serigrafia Técnica de reproduccion que facilita la repeticiéon y

conecta arte, industria e imagen comercial.

Icono mediatico

Figura o imagen popular que adquiere enorme
reconocimiento por su circulacion en medios de
masas.

Producto Objeto de consumo convertido en signo cultural,
estético o publicitario.

Merchandising Conversion de una imagen, marca o estilo en
objeto reproducible y comercializable.

Ironia Distancia critica que permite representar el

consumo de manera ambigua, celebratoria o
cuestionadora.

Pop espafiol

Lectura especifica del Pop Art en Espana, marcada
por historia del arte, cultura politica e ironia
codificada.
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Desarrollo conceptual y aplicado

El Pop Art aparece en un momento en el que la sociedad industrial se transforma en sociedad de
consumo. Los medios de masas, la publicidad, el comic, la television, el envase, el supermercado
y la celebridad generan un nuevo repertorio de imagenes. El arte ya no mira solo a la tradicion
culta; mira a la calle, al escaparate, a la revista, a la fabrica y a la pantalla.

El movimiento reacciona contra la hegemonia de la abstraccion y recupera imagenes reconocibles.
Pero esa vuelta a lo figurativo no significa regreso inocente al realismo. El Pop toma objetos
cotidianos y los desplaza de contexto: una lata, una bandera, una vineta o una estrella de cine dejan
de ser simples objetos de consumo y se convierten en superficies de interrogacion cultural.

Las caracteristicas del Pop Art incluyen colores brillantes, contornos definidos, repeticion,
seriacion, frialdad emocional aparente, uso de técnicas de reproduccion y apropiacion de codigos
publicitarios. Su potencia reside en la ambivalencia: puede parecer celebracion del consumo y al
mismo tiempo critica de su banalidad. Warhol no nos dice de forma simple si ama o denuncia la
cultura mediatica; nos muestra su funcionamiento.

Unidad 5. Pop Art: consumo, iconos y cultura de masas

Claves visuales para analizar la cultura de masas y aplicarla a la creatividad publicitaria

Figuracion reconocible Objetos de consumo Repeticion y serie

Vuelta a imagenes comprensibles: prd La mercancia cotidiana se convierte La reiteracién imita la produccion

rostro, cémic, anuncio, celebridad. tema artistico y signo cultural. industrial y transferma el valor de la
imagen.

Del objeto cotidiano
al icono cultural

Colores puros Medios y publicidad Ironia y critica social
Uso de colores brillantes, planos y El lenguaje de carteles, cémics, enva Oscila entre celebracién del consumo y
préximos a la estética comercial. televisién entra en el espacio artistic mirada critica sobre la cultura de masas.

Aplicacion didactica: seleccionar un icono contemporaneo, descontextualizarlo, repetirlo o seriado y justificar si la pieza

celebra, ironiza o critica la cultura de masas

Figura 6. Unidad 5. Pop Art: consumo, iconos y cultura de masas. Elaboracion propia.

El Pop britanico, con Hamilton y Paolozzi, reflexiona sobre el hogar moderno, la tecnologia
doméstica, la publicidad y el deseo de posguerra. El Pop estadounidense lleva estos codigos al
centro de la industria cultural. Warhol convierte la fama y el producto en imagen reproducible.
Lichtenstein amplia el cémic hasta hacerlo pintura de museo. Oldenburg altera escala y
materialidad de objetos cotidianos. Rosenquist fragmenta imagenes como un gran cartel politico-
publicitario.

El Pop espanol no puede leerse como simple copia del modelo anglosajon. En el contexto de la
dictadura y la transicion cultural, la apropiaciéon de iconos histéricos, politicos y mediaticos
adquiere una dimension critica especifica. Equipo Croénica trabaja con desmitificacion del arte,
ironia politica y lectura codificada de la cultura visual espafiola. Esta conexion refuerza el vinculo
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de la unidad con la asignatura y permite situar el Pop Art espanol dentro de una lectura cultural y
comunicativa propia.

Para publicidad, el Pop Art es una leccion central. Muchas estrategias actuales proceden de sus
hallazgos: convertir productos en iconos, usar repeticion, ironizar sobre la fama, apropiarse de
codigos populares, emplear colores saturados, trabajar con celebrities, transformar lo cotidiano
en memorable. Pero también alerta sobre la absorcion comercial de la critica: aquello que naci6é
como ruptura puede terminar en camiseta, taza o filtro de redes sociales.

La actividad final pide actualizar el Pop. El alumnado debe elegir objetos, personajes o noticias
actuales y popularizarlos bajo cédigos pop. La clave es que la pieza no sea solo “una imitacién
superficial de la estética warholianal”, sino una lectura del presente: qué consumimos, qué
repetimos, qué iconos nos gobiernan y qué contradicciones revela la imagen.

Casos y ejemplos para trabajar en el aula

Caso Funcién docente \

Richard Hamilton El hogar moderno como collage de deseo, consumo y
tecnologia.

Andy Warhol Fébrica, repeticion, celebridad y producto convertido en
icono.

Roy Lichtenstein Comic, puntos Ben-day, melodrama y alta cultura.

Equipo Croénica Pop espafiol, historia del arte, politica e ironia codificada.

Actividad aplicada

Crear un proyecto Pop contemporaneo a partir de un objeto, personaje o noticia actual. La entrega
debe justificar seleccion, codigos visuales, relacion con cultura de masas, intencion critica o
celebratoria y referencias artisticas utilizadas.

Entregables minimos

Titulo y concepto de la propuesta.

Justificacion artistica y comunicativa.

Referencias visuales o culturales utilizadas.

Aplicacidn al &mbito de publicidad, cultura visual o comunicacion.
Presentacion oral breve y memoria escrita.

Preguntas de debate

¢El Pop Art critica o celebra el consumo?

¢Qué ocurre cuando una imagen critica termina convertida en merchandising?
¢Qué iconos actuales podrian ser material pop?

¢Como se distingue una estética pop superficial de una lectura pop argumentada?
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Rubrica especifica de la unidad

Criterio

Comprension
de codigos pop

| Excelente

Identifica figuracion
reconocible,

repeticion, seriacion,
apropiacion e ironia.

Arte Espariol Contempordneo - Material docente aplicado

| Adecuado

Reconoce algunos
codigos pop con
desarrollo parcial.

| Insuficiente

Confunde Pop Art con
simple uso de colores
llamativos.

Relaciéon con

Explica como

Relaciona la pieza con

No conecta la

serie e icono

conceptual clara.

elaboracion.

cultura de producto, medio, consumo o medios, propuesta con cultura
masas celebridad o noticia se | aunque de manera de masas.

convierten en icono. general.
Uso de Aplica recursos pop Aplica recursos pop, | La aplicacion es
repeticion, con intencion visual y | pero con escasa decorativa o imitativa.

Intencion Define si la pieza La intencion se intuye, | No se identifica una

critica o celebra, ironiza o pero no se argumenta | intencion

celebratoria critica el fendbmeno suficientemente. comunicativa clara.
elegido.

Actualizacion | Traslada el lenguaje Actualiza el lenguaje La propuesta carece

contemporanea | pop a un caso actual pop de forma de actualidad o de
con pertinencia y funcional. conexion con el
originalidad. presente.

Lecturas y recursos recomendados

Lippard, L. Pop Art.
Livingstone, M. Pop Art: A Continuing History.
Crow, T. The Rise of the Sixties.
Marchan Fiz, S. Del arte objetual al arte de concepto.
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Unidad 6. Arte urbano: ciudad, apropiacion y conflicto

visual

Planteamiento de la unidad

La unidad analiza el arte urbano como préctica situada entre expresiéon estética, intervencion
social, apropiacion del espacio puablico, ilegalidad, mercantilizacién y transformaciéon de la mirada
urbana. Se estudian latrinalia, graffiti pablico, art graffiti, muralismo y muralismo 3D.

Objetivos especificos

Conceptos clave

Concepto

Street art

Distinguir arte urbano, street art y graffiti en sus usos y tensiones.
Analizar clandestinidad, efimeridad, anonimato, controversia y apropiacion del espacio.

Comprender la evolucion desde lo marginal hasta la institucionalizacion y el mainstream.
Disenar una exposicién monografica o auditoria de arte urbano.

Definicion didactica

Practica artistica desarrollada en el espacio
urbano, generalmente fuera de instituciones
artisticas tradicionales.

Graffiti

Intervencion grafica vinculada a firma, territorio,
texto, estilo o reivindicacion en soportes urbanos.

Espacio puablico

Lugar compartido de circulacion, convivencia,
conflicto y visibilidad social.

Ilegalidad

Condicion juridica que puede acompanar algunas
intervenciones y formar parte de su tensién
comunicativa.

Efimeridad

Caracter temporal de muchas obras urbanas,
expuestas a borrado, deterioro o transformacion.

Apropiacion

Ocupacion visual o simbolica de un soporte
urbano para resignificarlo.

Muralismo

Intervencion pictorica de gran formato,
habitualmente mas elaborada e integrada en el
entorno.

Mainstream

Paso de una practica marginal o alternativa hacia
circuitos comerciales, institucionales o mediéaticos.

Vandalismo

Dafio o intervencién no autorizada sobre bienes
publicos o privados, concepto que debe analizarse
con rigor contextual.

Ciudad visual

Conjunto de imagenes, sehales, anuncios, murales
y estimulos que configuran la experiencia urbana.
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Desarrollo conceptual y aplicado

El arte urbano obliga a discutir una cuestion incomoda: écuando una intervencion en la calle es
arte y cuando es vandalismo? La respuesta no puede depender solo de si nos gusta la imagen.
Intervienen la legalidad, la intencidn, la técnica, la recepcién social, la relaciéon con el barrio, el
soporte, el grado de elaboracion y el impacto en el espacio comun.

El street art se desarrolla fuera de los lugares institucionales destinados al arte. Su soporte es la
ciudad: muros, fachadas, puertas, trenes, mobiliario, solares, medianeras y espacios de transito.
Esa ubicacion cambia la relacion con el pablico. La obra no espera al visitante; interrumpe el
recorrido cotidiano de personas que quiza nunca entrarian en un museo.

Entre sus rasgos destacan caracter social y popular, clandestinidad, apropiacién del espacio,
posible ilegalidad, efimeridad, anonimato relativo y controversia. El arte urbano no siempre busca
permanencia. Puede desaparecer por limpieza, deterioro, intervenciéon de otros artistas o
transformacion del barrio. Esa fragilidad forma parte de su potencia comunicativa.

Arte urbano: tipologias y tensiones

Latrinalia Graffiti publico Art graffiti Muralismo
inscripcién informal mensaje politico o letra, firma y estilo gran formato e
reivindicativo Intervencién estética
( Discusidn: ilegalidad vs. legitimidad - calle vs. museo - autenticidad vs. mercado - expresién vs. vandalismo J
Transforma la mirada Genera conversacion Construye identidad
interrumpe lo cotidiano visibiliza tensiones marca barrio y comunidad

Figura 7. Arte urbano: tipologias, tensiones y efectos en la ciudad. Elaboracién propia.

Las intenciones son multiples: denuncia, ironia, protesta, visibilizacién, humor, transgresion,
belleza urbana, memoria de barrio o simple marca territorial. El arte urbano transforma lo
cotidiano porque modifica la manera en que miramos un espacio conocido. Una pared gris puede
convertirse en relato social; una esquina, en comentario politico; una medianera, en simbolo local.

La evolucion desde lo marginal hacia el mainstream genera tensiones. Festivales, museos, marcas
y ayuntamientos incorporan el arte urbano a sus estrategias culturales. Esto puede proteger y
difundir la practica, pero también domesticarla. La pregunta docente es qué se gana y qué se pierde
cuando la calle entra en la institucion.

Los estilos permiten ordenar el fendmeno: latrinalia o escritura espontinea de baja elaboraciéon
estética; graffiti pblico con contenido politico; art graffiti centrado en firma, letra y estilo;
muralismo de gran formato; muralismo 3D e intervenciones que buscan interacciéon. Cada forma
implica una relacion distinta con espacio, autoria y publico.
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Para publicidad, el arte urbano es atractivo porque comunica autenticidad, calle, juventud,
proximidad, rebeldia y actualidad. Pero apropiarse de esos c6digos sin comprender su origen
puede resultar impostado. El uso comercial del street art exige respeto por la comunidad,
coherencia con la marca y comprension de la tensidon entre espontaneidad e institucionalizacion.

La actividad final plantea una exposicion monografica sobre arte urbano. Su dificultad es
precisamente trasladar al formato expositivo una practica nacida fuera del museo. El alumnado
debe resolver como documentar obras efimeras, cdmo respetar el contexto urbano y como generar
mediacion sin neutralizar el conflicto visual.

Casos y ejemplos para trabajar en el aula

Caso Funci6én docente \

Banksy Anonimato, ironia, politica, mercado y contradicciones de
la fama.

Muralismo urbano | Resignificacion de barrios y construccion de identidad

contemporaneo local.

Graffiti publico politico Texto, ubicacion y reivindicacion social.

Arte urbano institucionalizado | Festivales, marcas, ayuntamientos y musealizacion.

Actividad aplicada

Disefiar una exposicion monografica de arte urbano: puede centrarse en un artista, una ciudad,
un tema o un movimiento paralelo. La propuesta debe incluir tesis curatorial, documentacion,
recorrido, mediacion, publico y reflexion sobre la tension calle/institucion.

Entregables minimos

Titulo y concepto de la propuesta.

Justificacion artistica y comunicativa.

Referencias visuales o culturales utilizadas.

Aplicacidn al &mbito de publicidad, cultura visual o comunicacion.
Presentacion oral breve y memoria escrita.

Preguntas de debate

¢Lailegalidad forma parte del sentido del arte urbano?

¢Qué se pierde cuando el street art entra en el museo?

¢Puede una marca usar estética urbana de forma legitima?

¢Cémo cambia el arte urbano la experiencia emocional de una ciudad?

Rubrica especifica de la unidad

Criterio | Excelente | Adecuado | Insuficiente
Comprension | Analiza ciudad, Reconoce algunos Reduce el fenémeno a
del espacio soporte, publico, elementos urbanos gusto personal o
publico autoria y conflicto relevantes. decoracion.

visual.
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lugares y fuentes.

Tensién Distingue con rigor Reconoce la tension, | Formula una
legalidad/legiti |entre arte, aunque con matices respuesta simplista o
midad vandalismo, permiso, |limitados. moralizante.

conflicto y contexto.
Documentacion | Propone una Documenta el caso de | No documenta la obra
de obras documentaciéon manera suficiente. o el contexto de forma
efimeras adecuada de obras, fiable.

Mediacién con

Disena recursos para

Propone mediacion

No contempla

recorrido y publico
definidos.

falta profundidad.

el pablico explicar el fenomeno | basica, aunque poco mediacién o
sin neutralizar su desarrollada. descontextualiza la
tension urbana. obra.
Relato Construye una La exposicion es No hay relato
expositivo exposicidn con tesis, | comprensible, pero curatorial claro.

Lecturas y recursos recomendados

Irvine, M. The Work on the Street.
Gangz, N. Graffiti World.

Schacter, R. The World Atlas of Street Art and Graffiti.
Abareca, J. Estudios sobre graffiti y arte urbano.
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Unidad 7. Arte y masica: emocion, ritmo y cultura visual

Planteamiento de la unidad

La unidad aborda la musica como experiencia estética, emocional, simbolica y comunicativa. Se
trabajan su universalidad, su relacion con emociéon y memoria, y conceptos béasicos como altura,
duracion, intensidad, timbre, melodia, armonia y ritmo.

Objetivos especificos

Comprender la musica como forma estética, emocional, simboélica y comunicativa.
Identificar parametros basicos del sonido y elementos musicales ttiles para el analisis

comunicativo.

Relacionar musica, memoria, identidad, audiovisual y publicidad.
Traducir una pieza musical en una propuesta visual o experiencia cultural.

Conceptos clave

Concepto Definiciéon didactica |

Ritmo Organizacion temporal de sonidos, pausas y
acentos que produce movimiento y expectativa.

Melodia Sucesién de sonidos percibidos como una unidad
reconocible.

Armonia Combinacién simultanea de sonidos que genera
tension, estabilidad o color emocional.

Timbre Cualidad que permite distinguir una voz o
instrumento aunque emitan la misma nota.

Intensidad Grado de fuerza sonora que influye en activacion,

presencia y dramatismo.

Memoria emocional

Capacidad de la musica para activar recuerdos,
estados afectivos y asociaciones biograficas.

Banda sonora personal

Conjunto de musicas vinculadas a la identidad, la
historia vital y la memoria de cada persona.

Identidad sonora

Uso estratégico del sonido para reconocer una
marca, institucion o experiencia cultural.

Misica de consumo

Masica producida, distribuida y reconocida dentro
de circuitos comerciales y mediaticos.

Sinestesia cultural

Traduccion simbolica entre sonido, color, forma,
movimiento, imagen y experiencia.
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Desarrollo conceptual y aplicado

La musica es una de las experiencias estéticas mas universales y, al mismo tiempo, mas personales.
Todas las culturas organizan sonidos, ritmos y cantos, pero cada individuo construye una relacion
biografica con ciertas musicas. Hay canciones que nos devuelven a un lugar, una edad, una persona
o una pérdida. Por eso la musica no solo se oye: se recuerda, se encarna y se comparte.

La unidad parte de preguntas muy ttiles para activar la clase: épor qué nos gusta la musica?, ¢por
qué una pieza nos emociona?, ¢por qué hay musicas que nos resultan insoportables?, ées mejor la
musica clasica que la actual? Estas preguntas permiten ensefiar que la experiencia musical
combina biologia, cultura, aprendizaje, memoria, expectativas y contexto social.

Desde un punto de vista comunicativo, la musica actia sobre emocién, sentimiento, argumento,
simbolo y técnica. Puede acompanar un relato, construir atmoésfera, activar una identidad
colectiva, marcar ritmo corporal o reforzar una marca. En cine y publicidad, una misma imagen
cambia radicalmente segiin la musica que la acompafie. La musica orienta la interpretacién antes
de que el espectador formule un juicio verbal.

El alumnado no necesita convertirse en musico, pero si adquirir vocabulario basico: altura,
duracioén, intensidad, timbre, melodia, armonia y ritmo. Estos conceptos permiten hablar con mas
precision de aquello que se usa continuamente en comunicaciéon audiovisual. Limitarse a afirmar
que una mausica ‘encaja’ resulta insuficiente desde un punto de vista analitico.

Musica, emocidn y cultura visual

Altura Duracion
1z . . grave/agudo tiempo
Ira / tension Alegria / euforia
Intensidad Timbre
energia cualidad
Miedo / ansiedad Calma / nostalgia Ritmo Melodia/armonia
organizacion temporal unidad y combinacion

Figura 8. Mtsica, emocién y cultura visual. Elaboracién propia.

La musica tiene funciones sociales: entretenimiento, rito, protesta, danza, control social,
educacion, memoria colectiva, consumo y representaciéon simbolica. Una marcha, un himno, una
banda sonora, un jingle, una cancion viral o una pieza experimental pertenecen a sistemas de uso
distintos. Analizarlos exige atender a funcion, ptblico y situacion de escucha.

La relacion entre musica y artes visuales es especialmente fértil. La musica puede traducirse en
color, forma, movimiento, montaje, luz o textura. El videoclip, la performance, la instalacion, la
danza, el cine y la publicidad son territorios donde imagen y sonido se construyen mutuamente.
El estudiante de publicidad debe entender que la musica no es un anadido al final del proceso, sino
un elemento estructural de sentido.
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La actividad de traduccion visual de una pieza musical convierte una experiencia subjetiva en un
proyecto comunicable. El alumnado debe seleccionar una pieza, describir su efecto, traducirla en
paleta, ritmo visual, formas y referencias artisticas, y explicar como podria usarse en una campana,
exposicion o pieza audiovisual.

Casos y ejemplos para trabajar en el aula

Caso Funcion docente \

Jerusalema Miusica, comunidad, viralidad, danza y experiencia
compartida.

Alban Berg Complejidad emocional, modernidad musical y escucha
exigente.

Ludovico Einaudi Minimalismo emocional, accesibilidad y consumo cultural
contemporaneo.

Jingle publicitario Identidad sonora, repeticién y memoria de marca.

Actividad aplicada

Traducir visualmente una pieza musical. La entrega debe incluir descripcion de la pieza, mapa
emocional, paleta cromatica, referencias visuales, ritmo compositivo, posible uso en campana o
exposicion y justificacion.

Entregables minimos

Titulo y concepto de la propuesta.

Justificacion artistica y comunicativa.

Referencias visuales o culturales utilizadas.

Aplicacidn al &mbito de publicidad, cultura visual o comunicacion.
Presentacion oral breve y memoria escrita.

Preguntas de debate

¢Por qué una musica activa recuerdos con tanta fuerza?

¢Qué diferencia hay entre emocién musical y significado verbal?
¢Como cambia una imagen cuando cambia su musica?

¢Qué responsabilidad tiene la musica en la identidad de marca?

Rubrica especifica de la unidad

Criterio | Excelente | Adecuado | Insuficiente

Descripcion Usa vocabulario Describe algunos Se limita a decir si la

musical basica | musical basico para elementos musicales | musica gusta o no.
describir ritmo, con precision parcial.

timbre, intensidad,
melodia o armonia.

Mapa Relaciona musica, Reconoce emociones | No vincula musicay
emocional memoria, emociény | principales, aunque emocion de forma
con poca justificacion. | argumentada.
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contexto de escucha
con claridad.
Traduccion Convierte la pieza en | La traduccion visual es | La traduccion visual es
visual paleta, forma, ritmo comprensible, pero arbitraria o no
visual y referencias poco desarrollada. responde a la musica.
coherentes.
Aplicacion Explica como se usaria | Propone un uso No conecta la musica
comunicativa |la pieza en campafia, |comunicativo con una finalidad
exposicion o plausible, aunque comunicativa.
experiencia cultural. | general.
Defensa Justifica la propuesta | Justifica parcialmente | No justifica las
cultural con criterios estéticos, |la propuesta. decisiones.
comunicativos y
culturales.

Lecturas y recursos recomendados

Cook, N. Music: A Very Short Introduction.
Chion, M. La audiovision.

Gorbman, C. Unheard Melodies.
North, A., & Hargreaves, D. The Social and Applied Psychology of Music.
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vanguardias y relato audiovisual

Planteamiento de la unidad

imagen en movimiento,

La unidad introduce el cine como arte, industria y lenguaje de masas. Recorre sus origenes, Méliés,
Lumieére, expresionismo aleman, cine soviético, vanguardias, neorrealismo italiano, cine espafiol
y peliculas clasicas necesarias para comprender la cultura audiovisual contemporanea.

Objetivos especificos

Conceptos clave

Conocer hitos del nacimiento y desarrollo inicial del cine.

Relacionar movimientos artisticos y lenguaje cinematografico.
Comprender el cine como arte, industria, espectaculo y lenguaje de masas.
Disenar una exposicidon cinematografica con tesis curatorial y mediacion.

Concepto Definicion didactica |

Cinematdgrafo Dispositivo técnico y cultural que hizo posible la
proyeccion publica de imagenes en movimiento.

Montaje Organizacién de planos que construye tiempo,
emocion, significado y relato audiovisual.

Plano Unidad visual basica del lenguaje cinematografico,
definida por encuadre, distancia, duracién y punto
de vista.

Vanguardia Actitud experimental que rompe convenciones

narrativas, visuales o perceptivas.

Expresionismo aleméan

Corriente cinematografica marcada por sombras,
deformacion espacial, angustia y atmosfera
psicologica.

Cine soviético

Tradicion que destaco el montaje como
herramienta narrativa, emocional e ideoldgica.

Neorrealismo

Movimiento centrado en vida cotidiana, espacios
reales, personajes humildes y mirada social.

Cine espafiol

Tradicion audiovisual que permite leer historia
cultural, censura, satira, modernizacion y
memoria colectiva.

Direccibén de arte

Diseno visual de decorados, objetos, atmosferas,
color, vestuario y coherencia estética de una pieza
audiovisual.

Relato audiovisual

Construccion de sentido mediante imagen,
montaje, sonido, personaje, conflicto y ritmo.
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Desarrollo conceptual y aplicado

El cine condensa muchas de las preocupaciones de la modernidad: tecnologia, imagen,
movimiento, narraciéon, industria, espectaculo y publico masivo. Su nacimiento se vincula a
avances opticos y fotograficos, pero su triunfo se explica porque ofrece una nueva forma de mirar
el mundo: no solo lo registra, sino que lo organiza en tiempo, emocion y relato.

Los hermanos Lumiere representan el asombro ante lo real filmado; Mélies muestra rapidamente
que el cine puede ser ilusion, truco y fantasia. La historia del cine comienza asi con una tension
que sigue viva: documento y artificio, realidad y espectaculo, registro y montaje.

El expresionismo aleman permite observar como un movimiento artistico se traduce en lenguaje
cinematografico. Sombras, decorados deformados, arquitectura inquietante y gestualidad
intensificada expresan angustia, crisis social y mundo interior. Peliculas como El gabinete del
doctor Caligari, Nosferatu o Metropolis ensefian que el espacio visual puede ser psicologico.

Cine: técnica, montaje y vanguardias

1816 1895 1919 1940s
cédmara oscura Lumiére montaje neorrealismo
-l l suviétIu L
1879 1902 1920s
zoopraxiscopio Mélies vanguardias

Expresionismo aleman Cine soviético Vanguardias
sombra, deformacién, atmasfer: montaje y conflicto ruptura formal y experimentacign

Figura 9. Origenes del cine y primeras corrientes formativas. Elaboracion propia.

El cine soviético aporta una lecciéon decisiva para cualquier comunicador: el montaje construye
sentido. El significado no esté solo en el plano aislado, sino en la relacion entre planos. Kuleshov,
Vertov, Eisenstein o Pudovkin muestran que ordenar imagenes es argumentar, emocionar e
incluso persuadir ideolégicamente. La publicidad audiovisual debe mucho a esta logica.

Las vanguardias cinematograficas exploran sueiio, fragmento, ritmo, absurdo, inconsciente y
provocacién. Bunuel y Dali, Germaine Dulac, René Clair, Duchamp o Epstein abren el cine a
formas que no dependen de la narracion clasica. Esta herencia sigue viva en videoclips, publicidad
experimental, fashion films, piezas digitales y campafias que buscan shock visual.

El neorrealismo italiano introduce una ética de la mirada sobre la vida cotidiana, la pobreza, la
posguerra y los espacios reales. El cine espaiol, por su parte, permite leer la historia cultural del
pais: primeras filmaciones, censura, Buiiuel, Conversaciones de Salamanca, Berlanga, Bardem,
Saura, transicion, movida, Almodovar, Amenabar y nuevos géneros. Esta parte conecta
directamente con la cultura visual espafiola contemporanea.
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Para estudiantes de publicidad, el cine es escuela de encuadre, montaje, tono, iluminacion, ritmo,
personaje, direccion de arte, musica y relato. Una campaiia audiovisual no se crea en el vacio: bebe
de géneros, arquetipos, movimientos y formas cinematograficas. Conocer cine permite construir
piezas mas conscientes y menos dependientes de la ocurrencia.

La actividad final propone montar una exposicion de cine. La dificultad consiste en exponer un
arte temporal y audiovisual en un espacio fisico o digital: seleccionar fotogramas, carteles,
fragmentos, objetos, documentos, sonidos, recorridos y actividades de mediacion. El ejercicio une
analisis historico, disefio expositivo y comunicacion cultural.

Casos y ejemplos para trabajar en el aula

| Caso Funcién docente
Viaje ala luna Truco, fantasia, artificio y nacimiento del especticulo
cinematografico.
Metropolis Ciudad, maquina, modernidad y expresionismo visual.
El acorazado Potemkin Montaje, emoci6n e ideologia.
Bienvenido Mr. Marshall Cine espafiol, satira social, deseo colectivo y relato nacional.
Actividad aplicada

Disenar una exposicion sobre cine a partir de un género, director, movimiento o periodo. Debe
incluir tesis curatorial, recorrido, seleccién de piezas, recursos audiovisuales, actividades de
mediacion y conexioén con aprendizajes ttiles para publicidad.

Entregables minimos

Titulo y concepto de la propuesta.

Justificacion artistica y comunicativa.

Referencias visuales o culturales utilizadas.

Aplicacién al &mbito de publicidad, cultura visual o comunicacion.
Presentacion oral breve y memoria escrita.

Preguntas de debate

¢Qué diferencia al cine como arte y como industria?

¢Por qué el montaje cambia el significado?

¢Qué aporta el cine a la formacién publicitaria?

¢Cémo se expone una obra pensada para verse en pantalla?

Rubrica especifica de la unidad

Criterio | Excelente | Adecuado | Insuficiente
Comprension | Sitta el periodo, Presenta un contexto | Confunde conceptos o
del movimiento | director, género o suficiente, aunque presenta datos
o género movimiento con incompleto. aislados.

contexto historico y

visual.
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Anélisis de
montaje y
lenguaje visual

Analiza plano,
montaje, luz, ritmo,
sonido y direccion de
arte con precision.

Analiza algunos
elementos
audiovisuales
relevantes.

Describe la pelicula
sin analisis de
lenguaje.

Seleccion de
piezas

Elige fragmentos,
carteles o documentos
coherentes con la tesis
curatorial.

Selecciona piezas
adecuadas, aunque
con justificacion
parcial.

La seleccion es
arbitraria o poco
pertinente.

Disefio del
recorrido
expositivo

Propone una
exposicion ordenada,
recorrible y con
mediacion clara.

El recorrido es
comprensible, pero
necesita desarrollo.

No hay estructura

expositiva reconocible.

Conexion con
publicidad

Extrae aprendizajes
utiles para relato,
montaje, tono o
direccion de arte
publicitaria.

Establece alguna
conexion con

publicidad.

No conecta el cine con
la formaciéon
publicitaria.

Lecturas y recursos recomendados

Gubern, R. Historia del cine.
Zunzunegui, S. Pensar la imagen.
Bordwell, D., & Thompson, K. El arte cinematogréfico.
Sanchez-Biosca, V. Cine y vanguardias artisticas.
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8. Proyecto integrador de la asignatura

El proyecto integrador permite reunir los aprendizajes de las ocho unidades en una propuesta
final. Su objetivo es que el alumnado disefie una exposiciéon, campaia cultural, evento, experiencia
museistica o proyecto de comunicaciéon visual que utilice referentes artisticos de manera
argumentada. Este proyecto sirve como evidencia principal de transferencia profesional.

El proyecto debe evitar la acumulacién decorativa de referencias. No se trata de afiadir obras de
arte a una campaifa para hacerla “culta”, sino de construir una idea coherente: qué problema
comunicativo se quiere resolver, qué referentes artisticos se utilizan, qué publico se interpela, qué
experiencia se disefia y qué valores se transmiten.

La modalidad puede ser individual o grupal. En grupos grandes, se recomienda trabajar con
equipos estables y roles definidos: direccion creativa, investigacion documental, direccion de arte,
produccién, redaccion, presentacion y coordinacion. Esta distribucion permite evaluar tanto el
resultado como el proceso.

Modalidades posibles

Exposicion cultural para una galeria o museo.

Campafia de comunicacion para una instituciéon artistica.
Evento experiencial vinculado a arte y neuroemociones.
Proyecto de marca inspirado en un movimiento artistico.
Intervencion urbana documentada y defendida.

Pieza audiovisual o exposicion de cine.

Experiencia sonora/visual aplicada a publicidad o cultura.

Estructura de la memoria final

Titulo y resumen ejecutivo.

Problema comunicativo o cultural que se aborda.

Publico destinatario.

Marco conceptual vinculado a las unidades de la asignatura.
Referencias artisticas y justificacion.

Propuesta creativa o curatorial.

Direccidon de arte: tono, color, tipografia, composicidon, materiales o espacio.
Plan de experiencia o recorrido del publico.

. Evidencias visuales: moodboard, storyboard, mapa, panel o maqueta.
10. Bibliografia y fuentes.

11. Conclusion critica y aprendizajes.

N R I I I

Dimension Ponderacion Indicadores

Investigacion y fuentes 20% Uso de bibliografia, catidlogos, museos,
fuentes fiables y referencias visuales
verificables.

Marco conceptual 20% Conexibn con arte, publicidad, cultura visual
y unidades del manual.
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Anélisis visual 20% Lectura formal y comunicativa de iméagenes,
obras, espacios o secuencias.

Propuesta creativa 20% Originalidad, coherencia, viabilidad y
adecuacion al puablico.

Presentacion oral y visual 10% Claridad, diseno, ritmo y defensa
argumentada.

Proceso y trabajo en equipo 10% Reparto de tareas, coordinacion y

responsabilidad.
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9. Portafolio del estudiante

El portafolio es una herramienta especialmente util para una asignatura basada en clases
magistrales aplicadas. Permite reunir evidencias de aprendizaje y mostrar evoluciéon. No debe ser
una carpeta de materiales sin criterio, sino una selecciéon razonada de ejercicios, fichas, reflexiones

y referencias.

El valor del portafolio reside en demostrar como cambia la mirada del estudiante. Al inicio,
muchos alumnos describen imagenes desde el gusto personal; al final, deben ser capaces de hablar
de composicion, contexto, finalidad, publico, relato, iconografia, circulacion y uso profesional. Ese
paso de la opinion al criterio es uno de los aprendizajes mas importantes de la asignatura.

Seccion

Diario de mirada

Contenido esperado

Reflexion breve tras cada unidad: qué imagen o idea
cambi6 la forma de mirar.

Extension
orientativa

8 entradas de 150-
200 palabras.

Fichas de anéalisis

Comentarios de obras, campafias, espacios, piezas
urbanas, musicas o secuencias.

4-6 fichas.

Actividades aplicadas

Evidencias de trabajos realizados en clase.

Seleccion de 3-5

productos.
Mapa de referencias Referentes artisticos t1tiles para publicidad y |10 referencias
comunicacion. comentadas.

Autoevaluacion final

Balance de aprendizajes, fortalezas y mejoras.

500-700 palabras.
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10. Ruabricas especificas por unidad

Las rabricas permiten evaluar de forma coherente la relaciéon entre actividad, competencia y
evidencia. Cada unidad cuenta con criterios vinculados a su naturaleza: no se evalia del mismo
modo una propuesta de direccion de arte, un evento de neurocomunicacion, una exposicion dual
o una curaduria cinematografica.

Arte y publicidad

Criterio

Pertinencia del
referente artistico

| Excelente

Selecciona referentes
artisticos coherentes
con el concepto, el
publico y la
estrategia de
comunicacion.

Adecuado

Usa referentes
adecuados, aunque la
relacion con la
estrategia necesita
mayor desarrollo.

Insuficiente

Utiliza referencias de
forma ornamental,
superficial o poco
justificada.

Direccidn de arte

Integra composicion,
color, tipografia, tono
y estilo con una
identidad visual
solida.

Presenta una
direccién visual
comprensible,
aunque con
decisiones poco
articuladas.

La propuesta visual
carece de coherencia
o no responde al
brief.

Relato de marca

Construye un
posicionamiento
claro y una promesa

Define una idea de
marca suficiente,
pero con escasa

No formula un
posicionamiento
reconocible o lo hace

de valor vinculada al | diferenciacién. de forma confusa.
arte.

Argumentacion Justifica las Justifica No justifica las
decisiones con parcialmente las decisiones o se basa
conceptos de la decisiones, con apoyo | solo en gustos
unidad y referencias | conceptual limitado. | personales.
culturales
pertinentes.

Presentacion Comunica la Presenta la propuesta | La presentacion es
propuesta con de forma incompleta,
claridad, orden visual | comprensible, desordenada o poco
y defensa aunque mejorable. persuasiva.
profesional.

Neuroemociones

Criterio

' Excelente

Adecuado

Insuficiente

Disefio metodologico

Formula una
pregunta claray
selecciona
herramientas

La propuesta
metodologica es
viable, aunque con
variables poco
precisas.

La herramienta se
usa como reclamo sin
relacidn clara con el
objetivo.
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adecuadas para
responderla.

Variables e
interpretacion

Distingue atencion,
activacion, emocion y
memoria con

Reconoce variables
bésicas, pero
interpreta algunos

Confunde medicion
fisioldgica con
lectura directa de

evento

en una experiencia
museistica coherente

idea cultural
suficiente, aunque la

prudencia datos de forma emociones o
conceptual. simplificada. pensamientos.
Sentido cultural del | Integra la tecnologia | El evento tiene una | La propuesta

depende del efecto
tecnologico y carece

interpretativa.

y significativa. integracion de sentido cultural.
tecnologica es
parcial.

Etica y limites Incluye Menciona limites No contempla
consentimiento, éticos de forma aspectos éticos o
proteccién de datosy | general. metodologicos
cautela relevantes.

Comunicacion de la

Explica con claridad

La explicacion es

La presentacion

propuesta el valor del proyecto | comprensible, pero | resulta confusa o no
para publico, museo | poco convincente. defiende el proyecto.
o galeria.
Arquitectura
Criterio | Excelente Adecuado Insuficiente

Lectura espacial

Analiza funcién,
recorrido, escala,
materiales y
experiencia del
usuario de forma
integrada.

Analiza algunos
elementos espaciales
con desarrollo
parcial.

Describe el espacio
sin lectura
arquitectonica o
comunicativa.

Relacién forma-

Justifica como la

Relaciona forma y

La forma propuesta

propuesta clara,

viable, aunque
necesita concrecion.

funcion forma responde a funciéon de manera no responde a la
mision, uso, publico | general. funcion ni al pablico.
y mensaje cultural.

Materialidad y Propone materiales, | Incluye recursos La materialidad es

atmosfera luz y tono coherentes | materiales, aunque | arbitraria o no esta
con los valores de la | con justificacion desarrollada.
galeria. limitada.

Marca/relato del Construye un espacio | El relato espacial es | No se percibe

espacio con identidad comprensible, pero | identidad ni
cultural y potencial | poco singular. narrativa espacial.
comunicativo.

Viabilidad expositiva | Presenta una La propuesta es La propuesta resulta

inviable o
insuficiente.
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época, condiciones

aunque incompleta.

recorrible y
defendible.
Mujeres en el arte
Criterio | Excelente Adecuado Insuficiente
Contextualizacion Sitda a las artistas Contextualiza de Presenta datos
historica con rigor en su forma correcta, aislados o sin

relacion con el

de produccion y contexto.
recepcion.
Anaélisis comparado | Relaciona Compara algunos La comparacion es

convergencias y
divergencias con
argumentos
formales, teméaticos y
culturales.

aspectos relevantes,
pero de forma
parcial.

superficial o
meramente
biografica.

Revision critica del
canon

Explica mecanismos
de invisibilizacion sin
caer en
simplificaciones.

Reconoce el
problema del canon,
aunque con
desarrollo limitado.

Formula una lectura
acritica, topica o
poco documentada.

Relato curatorial

Construye una
exposicion dual
coherente, con tesis y
recorrido.

La propuesta
curatorial es
comprensible, pero
poco elaborada.

No hay tesis
curatorial clara.

Fuentes y defensa

Usa fuentes
pertinentes y
defiende con claridad
la seleccion.

Usa algunas fuentes,
aunque de forma
limitada.

No documenta
fuentes o no justifica
la seleccion.

Pop Art

Criterio

Comprension de
codigos pop

| Excelente

Identifica figuracion
reconocible,

repeticion, seriacion,
apropiacion e ironia.

Adecuado

Reconoce algunos
codigos pop con
desarrollo parcial.

Insuficiente

Confunde Pop Art
con simple uso de
colores llamativos.

Relacion con cultura
de masas

Explica como
producto, medio,
celebridad o noticia
se convierten en
icono.

Relaciona la pieza
con consumo o
medios, aunque de
manera general.

No conecta la
propuesta con
cultura de masas.

Uso de repeticion,
serie e icono

Aplica recursos pop

con intencién visual y

conceptual clara.

Aplica recursos pop,
pero con escasa
elaboracion.

La aplicacion es
decorativa o
Imitativa.

Intencion critica o
celebratoria

Define si la pieza
celebra, ironiza o

La intencion se
intuye, pero no se

No se identifica una
intencion
comunicativa clara.

49



Arte Espariol Contempordneo - Material docente aplicado

critica el fendmeno
elegido.

argumenta
suficientemente.

Actualizacion
contemporanea

Traslada el lenguaje
pop a un caso actual
con pertinencia y

originalidad.

Actualiza el lenguaje
pop de forma
funcional.

La propuesta carece
de actualidad o de
conexidn con el
presente.

Arte urbano

Criterio | Excelente Adecuado Insuficiente
Comprension del Analiza ciudad, Reconoce algunos Reduce el fendmeno
espacio publico soporte, pablico, elementos urbanos a gusto personal o
autoria y conflicto relevantes. decoracion.
visual.
Tension Distingue con rigor | Reconoce la tensién, | Formula una

legalidad/legitimidad

entre arte,
vandalismo, permiso,
conflicto y contexto.

aunque con matices
limitados.

respuesta simplista o
moralizante.

Documentacion de
obras efimeras

Propone una
documentacién
adecuada de obras,
lugares y fuentes.

Documenta el caso

de manera suficiente.

No documenta la
obra o el contexto de
forma fiable.

Mediacién con el
publico

Disena recursos para
explicar el fendémeno

Propone mediacion
basica, aunque poco

No contempla
mediacion o

sin neutralizar su desarrollada. descontextualiza la
tension urbana. obra.
Relato expositivo Construye una La exposicion es No hay relato

exposicion con tesis,

comprensible, pero

curatorial claro.

recorrido y publico falta profundidad.
definidos.
Arte y musica
Criterio | Excelente Adecuado Insuficiente
Descripcion musical | Usa vocabulario Describe algunos Se limita a decir si la

bésica

musical basico para
describir ritmo,

timbre, intensidad,
melodia o armonia.

elementos musicales

con precision parcial.

musica gusta o no.

Mapa emocional

Relaciona musica,
memoria, emocion y
contexto de escucha
con claridad.

Reconoce emociones
principales, aunque
con poca
justificacion.

No vincula musica y
emocion de forma
argumentada.

Traduccién visual

Convierte la pieza en
paleta, forma, ritmo
visual y referencias
coherentes.

La traduccion visual
es comprensible,
pero poco
desarrollada.

La traduccion visual
es arbitraria o no

responde a la musica.
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Aplicaciéon
comunicativa

Explica como se
usaria la pieza en

Propone un uso
comunicativo

No conecta la musica
con una finalidad

Comprension del
movimiento o género

Sitda el periodo,
director, género o
movimiento con
contexto historico y
visual.

Presenta un contexto
suficiente, aunque
incompleto.

campana, exposicién | plausible, aunque comunicativa.
0 experiencia general.
cultural.

Defensa cultural Justifica la propuesta | Justifica No justifica las
con criterios parcialmente la decisiones.
estéticos, propuesta.
comunicativos y
culturales.

Arte y cine
Criterio | Excelente Adecuado Insuficiente

Confunde conceptos
o presenta datos
aislados.

Analisis de montaje y
lenguaje visual

Analiza plano,
montaje, luz, ritmo,
sonido y direcci6n de
arte con precision.

Analiza algunos
elementos
audiovisuales
relevantes.

Describe la pelicula
sin analisis de
lenguaje.

Seleccion de piezas

Elige fragmentos,

Selecciona piezas

La seleccion es

carteles o adecuadas, aunque | arbitraria o poco
documentos con justificacion pertinente.
coherentes con la parcial.
tesis curatorial.
Diseno del recorrido | Propone una El recorrido es No hay estructura
expositivo exposiciéon ordenada, | comprensible, pero | expositiva
recorrible y con necesita desarrollo. | reconocible.

mediacidn clara.

Conexidn con
publicidad

Extrae aprendizajes
utiles para relato,
montaje, tono o
direccion de arte

publicitaria.

Establece alguna
conexion con
publicidad.

No conecta el cine
con la formacion
publicitaria.
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11. Banco ampliado de actividades evaluables

Este banco permite diversificar la evaluacidon y adaptar las sesiones a grupos grandes. Las
actividades pueden ser individuales, por parejas o grupales. Todas generan productos evaluables
y evidencias documentales ttiles para registrar el uso docente del material.

Actividad Descripcion | Producto evaluable \
Comentario comparado | Comparar una obra de arte y una campaia | Texto de 800-1.000
publicitaria que compartan cddigos formales. | palabras.

Mapa de referencias

visuales

Reunir diez referencias artisticas aplicables a
una campana.

Panel visual comentado.

Critica de apropiaciéon

Analizar si una marca usa bien o mal un
referente artistico.

Informe argumentado.

Cartela expandida Redactar una cartela museistica con lectura | Texto de  150-200
comunicativa. palabras.
Brief cultural Disefiar un brief para comunicar una | Documento profesional.
exposicion a pablico joven.
Curaduria minima Crear una microexposicion de cinco obras. Tesis, seleccion y
recorrido.

Relectura de canon

Incorporar una artista invisibilizada a una
unidad.

Ficha con fuentes.

Auditoria de arte urbano

Documentar una intervencion urbana y

Fotodocumentacién y

analizarla. comentario.

Storyboard artistico Convertir un movimiento artistico en | Storyboard y
secuencia audiovisual. justificacion.

Playlist curatorial Disefiar misica para una exposicion. Lista comentada.

Pretest creativo

Disefiar evaluacion de respuesta ante una
pieza cultural.

Mini protocolo.

Debate formal

Defender si la publicidad puede ser arte.

Argumentario y debate.

Glosario visual

Crear entradas visuales de conceptos clave.

Glosario ilustrado.

Exposicion final

Disefiar y defender una propuesta cultural
completa.

Presentacién y memoria.
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12. Fichas de analisis visual y audiovisual

Las siguientes fichas permiten homogeneizar el trabajo del alumnado. Pueden usarse para obras,
campanas, espacios arquitectonicos, murales, piezas musicales o secuencias cinematograficas.

Ficha A. Analisis visual general

Identificacion Autoria, titulo, fecha, técnica, soporte, localizacion o fuente.

Contexto Periodo, movimiento, institucion, encargo, condiciones de produccion.

Descripcién formal Composicion, color, luz, escala, materiales, estilo, ritmo, personajes u
objetos.

Interpretacion Tema, mensaje, valores, conflicto, emociones o ideas activadas.

Relacién con | Vinculo con publicidad, marca, cultura de masas, relato o recepcion

comunicacion publica.

Valoracion critica Aportacion, limites, vigencia y posibles lecturas contemporaneas.

Ficha B. Analisis de campaifia con referente artistico

Mareca o institucion Quién comunica y con qué objetivo.
Referente artistico Obra, estilo, movimiento o autor utilizado.
Tipo de uso Inspiracion, cita, apropiacion, homenaje, parodia o banalizacion.

Coherencia estratégica Relacion entre referente, publico, producto y posicionamiento.

Riesgos Superficialidad, elitismo, derechos, incoherencia o polémica.

Aprendizaje profesional | Qué criterio de direccién de arte se extrae.

Ficha C. Analisis audiovisual

Secuencia o pieza Titulo, afio, director o marca.

Lenguaje visual Plano, encuadre, luz, color, espacio, ritmo.

Montaje Continuidad, contraste, aceleracion, yuxtaposicion, elipsis.
Sonido y misica Funcién narrativa, emocional o identitaria.

Relato Conflicto, personaje, tono, género, punto de vista.
Aplicacién publicitaria Qué puede aprender una pieza de comunicacion de este caso.
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13. Guia de uso docente del material

El manual puede utilizarse antes, durante y después de la clase. Antes de la sesion, el alumnado
puede leer la introduccion de la unidad y revisar conceptos clave. Durante la clase, la docente
utiliza los casos y preguntas detonantes para conducir la clase magistral aplicada. Después, el
estudiante realiza la actividad y la incorpora al portafolio.

En grupos grandes, se recomienda organizar equipos estables. Cada equipo puede asumir roles
rotatorios: investigacion, direccion de arte, redaccion, produccion, presentacion y coordinacion.
De este modo se evita que el trabajo grupal diluya responsabilidades. La coevaluacion puede
ayudar a registrar contribuciones individuales.

El Campus Virtual puede emplearse para distribuir el PDF, abrir foros de debate, entregar
actividades, publicar ribricas y compartir recursos complementarios. Para documentar el uso del
material, conviene conservar registros de actividad, siempre respetando la normativa de
proteccién de datos.

Momento Uso del manual | Evidencia \

Antes de clase Lectura breve, conceptos clave y pregunta | Preparacion individual.
inicial.

Durante la clase Clase magistral aplicada, analisis de | Participaciéon y notas de
casos y debate. aula.

Después de clase Actividad, ficha y reflexion en portafolio. Entregable evaluable.

Fin de bloque Presentacion o critica colectiva. Exposicion oral y

rabrica.
Fin de curso Proyecto integrador y autoevaluacion. Memoria final y dossier.

54



Arte Espariol Contempordneo - Material docente aplicado

14. Bibliografia

Bibliografia sobre arte espaiol contemporaneo y vanguardias

Bonet, J. M. (1995). Diccionario de las vanguardias en Espana, 1907-1936. Alianza Editorial.
Bozal, V. (1995). Arte del siglo XX en Espafa: Pintura y escultura, 1900-1939 (Vol. 1). Espasa
Calpe.

Bozal, V. (1995). Arte del siglo XX en Espana: Pintura y escultura, 1939-1990 (Vol. 2). Espasa
Calpe.

Brihuega, J. (1995). Las vanguardias artisticas en Espafia, 1909-1936. Istmo.

Calvo Serraller, F. (1990). Pintores espafioles entre dos fines de siglo, 1880-1990: De Eduardo
Rosales a Miquel Barcel6. Alianza Editorial.

Marchan Fiz, S. (1990). Del arte objetual al arte de concepto: Epilogo sobre la sensibilidad
“postmoderna”. Akal.

Ureiia, G. (1995). Las vanguardias artisticas en la posguerra espainola, 1940-1959. Istmo.

Cultura visual, publicidad e imagen

Barthes, R. (1986). Lo obvio y lo obtuso: Imagenes, gestos, voces. Paidos.

Benjamin, W. (2003). La obra de arte en la época de su reproductibilidad técnica. ftaca.
Berger, J. (2000). Modos de ver. Gustavo Gili.

Mirzoeff, N. (2003). Una introduccién a la cultura visual. Paidos.

Mitchell, W. J. T. (2009). Teoria de la imagen: Ensayos sobre representacion verbal y visual.
Akal.

Rose, G. (2016). Visual methodologies: An introduction to researching with visual materials
(4th ed.). SAGE.

Mujeres en el arte

De Diego, E. (1987). La mujer y la pintura del XIX espafiol. Catedra.
Mayayo, P. (2003). Historias de mujeres, historias del arte. Catedra.
Nochlin, L. (1971). Why have there been no great women artists? ARTnews, 69(9), 22-39, 67-

71.
Pollock, G. (1988). Vision and difference: Femininity, feminism and histories of art. Routledge.

Cine, musica, arquitectura y ciudad

Bordwell, D., & Thompson, K. (2010). El arte cinematografico: Una introducciéon. Paidos.
Chion, M. (1993). La audiovisiéon: Introduccion a un analisis conjunto de la imagen y el sonido.
Paidos.

Frampton, K. (2009). Historia critica de la arquitectura moderna. Gustavo Gili.

Gubern, R. (2016). Historia del cine. Anagrama.

Montaner, J. M. (1993). Después del movimiento moderno: Arquitectura de la segunda mitad
del siglo XX. Gustavo Gili.

Zunzunegui, S. (1998). Pensar la imagen. Catedra.

55



Arte Espariol Contempordneo - Material docente aplicado

Neurocomunicacion y experiencia estética

e Ariely, D., & Berns, G. S. (2010). Neuromarketing: The hope and hype of neuroimaging in
business. Nature Reviews Neuroscience, 11(4), 284-292. https://doi.org/10.1038/nrn2795

e Chatterjee, A., & Vartanian, O. (2014). Neuroaesthetics. Trends in Cognitive Sciences, 18(7),
370-375. https://doi.org/10.1016/j.tics.2014.03.003

e Plassmann, H., Ramsgy, T. Z., & Milosavljevic, M. (2012). Branding the brain: A critical review
and outlook. Journal of Consumer Psychology, 22(1), 18-36.
https://doi.org/10.1016/j.jcps.2011.11.010

56


https://doi.org/10.1038/nrn2795
https://doi.org/10.1038/nrn2795
https://doi.org/10.1016/j.tics.2014.03.003
https://doi.org/10.1016/j.tics.2014.03.003
https://doi.org/10.1016/j.jcps.2011.11.010
https://doi.org/10.1016/j.jcps.2011.11.010
https://doi.org/10.1016/j.jcps.2011.11.010

Arte Espariol Contempordneo - Material docente aplicado

15. Indice de figuras

Figura 1. Secuencia de la clase magistral aplicada. Elaboracion propia.

Figura 2. Arte y publicidad: imagen artistica e imagen publicitaria como genealogias visuales.
Composicion editorial propia a partir de reproducciones de dominio publico.

Figura 3. Neuroemociones y medicion implicita de la experiencia estética. Elaboracion propia.

Figura 4. Arquitectura como arte habitable: funcién, mensaje, valores e innovaciéon. Elaboracion
propia.

Figura 5. Mujeres en el arte: genealogia minima para revisar el canon. Elaboracion propia.
Figura 6. Unidad 5. Pop Art: consumo, iconos y cultura de masas. Elaboracion propia.
Figura 7. Arte urbano: tipologias, tensiones y efectos en la ciudad. Elaboraciéon propia.
Figura 8. Musica, emocion y cultura visual. Elaboracion propia.

Figura 9. Origenes del cine y primeras corrientes formativas. Elaboracién propia.

57



Arte Espariol Contempordneo - Material docente aplicado

AMEC
EDICIONES

RUTA DIRECTA
ALAINNOVACION DOCENTE

58



